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Utiliser les médias sociaux pour booster 

sa communication scientifique … 

Réelle opportunité ou utopie ? 

Dominique L’Hostis  

Véronique Decognet 

 

 
Il serait peut-être 

temps de me   
créer un petit  profil ? Infodoc Express 

Pôle Formation IST 



La science évolue, de nouvelles formes de communication 

se développent 

Médias sociaux : quels outils ? 

• Blogs, Microblogging, Réseaux sociaux… 

• Etat des lieux   

Focus sur les réseaux sociaux scientifiques 

• Pratiques actuelles 

• Atouts et limites 

Stratégies pour améliorer la visibilité de ses publications 

 

Plan 
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Vague Web 2.0 

Volume  
des infos 

Interconnexion 
des infos 

    

Créé à partir de : 
Broudoux, E., 2014. Participer, coopérer et 
collaborer en milieu scientifique…. 
Les cahiers SFSIC (archivsic 00998365). pp. 1-3. 
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Production scientifique 
Rédiger pour publier 

Citation – évaluation 
Partager pour être visible, et cité 

• Bonnes pratiques de rédaction 
• Publier différemment : preprint, 

postprint, billet de blogs … 
 
 

• Données d’usage 
• Traces des consultations, 

lectures, déchargements 
• Système « Open Review » 

• Références bookmarkées , sauve-
gardées (téléchargées), discutées 
(commentaires), diffusées  (RSS, 
blogging, microblogging, like  
et autres…) 

Communication 
Publier pour être lu  

Modification de l’écosystème de la publication scientifique 
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Multiplication  des outils … 
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Une palette étendue d’outils  à 
disposition des chercheurs  dans les 
différentes phases de leur travail 

101 Innovations in Scholarly Communication 
https://101innovations.wordpress.com/about-1/ 

Utrecht University 
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Bartling, S., & Friesike, S. (2014). Towards Another Scientific 
Revolution. In S. Bartling & S. Friesike (Eds.), Opening 
Science (pp. 3-15): Springer Open. 

… et en forte interaction les uns les autres 
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Changement technologique mais  

surtout changement culturel 

 

Open Science Communication 

 

Vers une e-science ou open science ?  
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Rinaldi, A. (2014). Spinning the web of open science: Social networks for scientists and data sharing, 
together with open access, promise to change the way research is conducted and communicated. 
EMBO Rep.  10.1002/embr.201438659 
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Développement du  

réseautage scientifique 
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Médias sociaux 
Les médias sociaux englobent toutes les formes de sites Web qui permettent aux 
utilisateurs d’interagir avec les contenus qu’ils consultent et de les enrichir : blogs, 
sites de partage, réseaux sociaux, etc.  
(Benita, Kabla, & Servant, 2014) 
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Blogs… 
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« Un blog est un site web dont l’interface 
d’administration permet de publier facilement et 
simplement des articles (billets), classés par catégorie ou 
mots-clés, et diffusés en ordre chronologique inverse. » 
(Benita, Kabla, & Servant, 2014) 
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La blogosphère scientifique 
Une nouvelle communauté intellectuelle virtuelle 

La rédaction de billets sur un blog pour les chercheurs  

• un moyen de diffuser facilement les résultats de la recherche,  

• de donner une information rapide sur les événements 

scientifiques,  

• de partager directement les connaissances, d'échanger, de 

débattre...  

• un canal d’expression fort, obligeant à sortir de son laboratoire et 

de sa recherche pour se confronter à un public élargi (pairs, 

financeurs, grand public …) 
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« Bloguer … est devenu une activité à la mode, accessible à chacun. Mais c'est aussi et 
surtout en passe de devenir une nouvelle façon de communiquer dans la communauté 
scientifique, et donc de recueillir de l'information scientifique. » 
Clara Delpas  
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer 

11 

VISIBILITE RESEAUTAGE INFORMATION 

http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer
http://www.universcience.fr/fr/science-actualites/enquete-as/wl/1248100298666/quand-les-scientifiques-se-mettent-a-bloguer


Qui blogue en sciences ? 

Qui ?  Exemples de blogs Url du blog 

 

Les chercheurs 

 

 

Realclimate de Gevin Schmidt, 

chercheur climatologue spécialisé en 

modélisation du climat à l’Institut 

Goddard de la NASA. 

http://www.realclimate.org 

 

 

OGM : Environnement, Santé et Politique 

de Marcel Kuntz, chercheur au CNRS. 

 

www.marcel-kuntz-ogm.fr 

 

André Torre, Directeur de recherche à 

l’INRA rattaché à Agro Paris Tech. 

Economiste 

http://andretorre.skyrock.com/ 

 

Quand l'hippopotame s'emmêle..., du 

sociologue Philippe Corcuff. 

http://blogs.mediapart.fr/blog/philippe-

corcuff 

Biological Ice Nucleators, de Cindy 

Morris (chercheur INRA) 

http://bioice.wordpress.com/ 

La vie est mal configurée  

Blog personnel de David Monniaux 

(chercheur – informaticien) 

http://david.monniaux.free.fr/dotclear/ 
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Qui ?  Exemples de blogs Url du blog 

Les journalistes 

scientifiques 

• Sciences2 de Sylvestre Huet, journaliste 

scientifique à Libération. 

 

• Passeur de sciences de Pierre Barthélemy, 

journaliste scientifique au Monde.  

 

http://sciences.blogs.liberation.fr/home/ 

Arrêt fin janvier 2016 

 
http://passeurdesciences.blog.lemonde.fr/ 

 

 

 

Les doctorants • Polit’bistro : des politiques, du café de Joel 

Gombin et  François Briatte  doctorants en 

science politique. 

• Hack your PhD. La science et l'accès à la 

connaissance comme biens communs  

C. Gruson-Daniel, G. Dumas 

http://politbistro.hypotheses.org/ 

 

 
http://hackyourphd.org/ 

Les étudiants • Les poissons n’existent pas, collectif 

d’étudiants. 

http://fish-dont-exist.blogspot.fr/ 

 

Les passionnés de 

sciences 

• Le Cosmographe, animé  par Xavier 

Demeersman.  

http://www.lecosmographe.com/blog/ 

 

Les documentalistes • Observatoire des technologies,  

IST INRA 

• Service Q/R … 

 

http://ist.blogs.inra.fr/technologies/ 

http://ist.blogs.inra.fr/questionreponses/ 

 

Qui blogue en sciences. Exemples ? 
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Microblogging 

« Le microblog ou microblogue est un dérivé concis du blog  qui permet des 
publications plus courtes que dans les blogs classiques, qu'il s'agisse de textes 
courts, d'images ou de vidéos embarquées. Le but des microblogs est de diffuser 
plus fréquemment des informations en se limitant au minimum utile, à mi-chemin 
entre messageries instantanées et blogs. » 
D’après Wikipedia  
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Envoi de messages : tweets 

(«gazouillis ») sur l'internet, par 

messagerie instantanée ou par 

SMS 

Existe depuis 2006 – Explosion 

depuis 2009  

500 millions de comptes 

316 millions actifs par mois,  

 ~500 millions tweets / jour 

Succès des LT (LiveTweets) 

 

Twitter  
https://twitter.com/  
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http://www.blogdumoderateur.com/infograph
ie-croissance-reseaux-sociaux-2010-2015/ 
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Van Noorden, R. (2014). Scientists and the social network. Nature, 512, 126-129 
http://www.nature.com/news/online-collaboration-scientists-and-the-social-network-1.15711 

Twitter 

Enquête 2014 sur 
un panel de 3500 
chercheurs issus 
de 95 pays. 
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Etude Wanacôme 2012 
(Jahnich, 2013, 2016) 

Comptes 
d’organismes 

Comptes 
Individuels 
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Réseaux sociaux 
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Réseaux sociaux 

généralistes                       professionnels 

• http://www.facebook.com/  
• ouverture au public : sept. 2006 
• 1,59  milliard de comptes actifs,  
• Plus de 30 M. en France 
• fondateur :  Mark Zuckerberg 
• 17,93 milliards de chiffre d’affaires  en 2015 

(+44% par rapport à 2014) 
• 3,69 milliards de bénéfice net 

• https://plus.google.com/ 
• ouverture au public : sept. 2011 
• Utilisateurs actifs (au sens large) : 540 millions 
• Utilisateurs actifs (au sens strict) : 359 millions 
• Fondateur :  Larry Page 

 

 
Mise à jour  - Chiffres 2015 
http://www.blogdumoderateur.com/
chiffres-reseaux-sociaux// 
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• http://www.linkedin.com/ 
• ouverture en 2003 (Etats-Unis) 
• 380 millions de comptes  

(34% aux Etats-Unis)  
• 10 millions de membres en France 
• nombreux groupes (1,5 millions) 
• Acquisition de Slideshare (5 millions 

de membres) 
• Fondateur :   Julien Pierre 

• http://fr.viadeo.com/fr/ 
• ouverture en 2004 (France) 
• 65 millions de comptes  
• 10 millions en France 
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Une offre spécifique vers les chercheurs à partir de 2007-

2008 

Etat des lieux : des chiffres variables selon les études  
• « Présence incontournable » pour les organismes de recherche (Etude 

Wanacome 2012) 

• 94% des Etablissements d’Enseignt Sup. (Etude Arces 2013) 

• Chercheurs :  

 

 

 

 

 

.  

 

Derrière les chiffres, les usages réels sont difficiles à apprécier  

Réseaux sociaux scientifiques /académiques 
Des outils en fort développement… 
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ResearchGate  
(1,589 regular visitors) 

Academia.edu  
(283 regular visitors) 

Mendeley  
(198 regular visitors) 

Van Noorden, R. (2014). Scientists 
and the social network. Nature, 
512, 126-129 
http://www.nature.com/news/on
line-collaboration-scientists-and-
the-social-network-1.15711 
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Réseaux sociaux scientifiques /académiques 

http://academia.edu/ 
• ouverture en 2008. Société privée US 
• Plus de 35  millions de comptes ! 
• centré sur le partage des papers  

(>11 M.) – plateforme de dépôt 
(chiffres  Academia – 30/03/2016) 

• présence de statistiques 
• possibilité de posts et de questions 
• ! pas de contrôle des documents 

déposés et des tags 
• A l’origine, serait plutôt orienté SHS 

 
Ex. du fondateur : Richard Price 

Ex. d’un domaine : Digital History 
Ex. d’une institution : IHA 

Témoignage : C. Benech 

Copie d’écran : 31/03/2016 
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https://inra.academia.edu/LaurentPenet 
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Réseaux sociaux scientifiques /académiques 
• http://www.researchgate.net/ 
• ouverture en 2008 par 

ResearchGate GmbH 
• Plus  de 9 millions de comptes 

Orienté plutôt STM 
• (autoproclamée) plus grande base 

d’emplois scientifiques et 
d’événements dans le monde 

• plateforme de dépôt 
• moteur de recherche sémantique 

interne  (+ 45 millions d’articles, 
dont Pubmed, ArXiv, IEEE et 
CiteSeer) 

• Mise en valeur des compétences 
(skills) avec recommandations par 
ses pairs 

• possibilité de questions/réponses 
• présence de statistiques (RgScore) 
• Présence de pages non validées, 

créées par agrégation de contenus 
• Tendance aux spams (mais 

paramétrable) 
Ex. du fondateur :  Ijad Madisch 
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Copie d’écran : 30/03/2016 
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http://scholar.google.com/ 
 
• permet de créer un profil 

d'auteur lié à sa 
production. Ce profil 
public ou privé affiche ses 
propres articles et leurs 
indicateurs 
bibliométriques (h-index, 
indice i-10, nombre de 
citations). 

• On peut suivre  les 
citations de ses articles ou 
celles d'autres auteurs.  

Copie d’écran :  30/03/2016 
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https://www.mendeley.com/ 
 
• Projet créé en 2008 par des 

chercheurs et développeurs 
Open Source. Racheté par 
Elsevier en avril 2013 

• Affichage mixte : gestion 
bibliographique et réseau 
social permettant le partage 
de travaux et de documents, 
la collaboration 
entre scientifiques. 

 

Copie d’écran : 30/03/2016 
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Etat des lieux ? 

De multiples enquêtes sur les usages … 
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(Lupton, 2014) 

Etude sur 711 
universitaires  
Janvier 2014 
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Enquête 
internationale  

ouverte sur 
internet 

 
 
 
 

Résultats sur 
les 1000 

premières 
réponses 

https://101innovations.wordpress.com/tag/up
dates-insights/ 
 

Over 9 months,  
 20,000 responses 
Fin : 10/02/2016 
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Réseaux sociaux et Open Access,  

la perception des chercheurs français  
(Etude Couperin – 2014) 
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Questionnaire  
28 questions 
+ entretiens 
(mai-juin 2014) 
 1698 réponses 
 

Exposé M. Joly - Carrefours de l’IST – Nancy (nov 2014) 
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66% utilisateurs satisfaits 
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Résultats 
79 réponses seulement (5% enquête Couperin) 
54 personnes (68,4% ) des répondants connaissent les réseaux sociaux scientif. 
42 personnes (les ¾) sont utilisateurs (100% présents dans ResearchGate)  

Enquête Couperin - Résultats INRA  
http://prodinra.inra.fr/record/323566 
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Atouts et limites des réseaux 

sociaux scientifiques ? 
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Faciles à utiliser, centrés sur l’identité professionnelle 

(CV), et la production scientifique, 

Masse critique : point essentiel pour la fonctionnalité des 

services proposés 

1. Renforcer son identité professionnelle, « être 

visible »  

2. Mesurer sa visibilité  

3. Construire et entretenir un réseau 

4. Rechercher et partager de l’information 

5. Co-construire le savoir 

6. Rapprocher science et société 

Des services adaptés aux chercheurs 
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Exister sur internet, pour : 

• Ne pas avoir de « réponse vide » lors d’une requête sur son nom  

• Etre bien situé dans les moteurs de recherche (référencement) 

 

 

 

1- Etre visible (1) 
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Quintana, D. S. (2014). [Using social media to develop your scientific career] 
http://fr.slideshare.net/dsquintana/using-social-media-to-develop-your-
scientific-career 
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Elaborer et prendre en main  son identité numérique 

professionnelle (Personal Branding, e-reputation) 

• Créer une présence numérique positive (CV virtuels) :  

« montrer ce qu’on est, ce qu’on sait faire » 

• En levant les homonymies (identifiants – chercheurs) 

. ORCID, ResearchID de Thomson Reuters, … 

• De façon autonome, simple et rapide  (mise à jour aisée) 

. Réactivité lors de changements d’affiliation 

    ex. : sur Academia, l’URL change en fonction de l’institution 

. Interactivité / autres vecteurs :  

indication des réseaux sociaux  dans la signature des mails  

(cf. @... Pour Twitter, widget Mendeley…) 

 

 

 

1- Etre visible (2)  
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Assurer la promotion de sa production 

• « Démonstration de scientificité et d’employabilité » (cf. A.Bouchard) 

• Mise en valeur des publications   

. signalement plus ou moins facile selon les outils (suggestions, import 

de listes, saisie manuelle) 

. signalement des recherches en cours 

 

 

 

 

• Accès à des statistiques (consultations...), des réseaux 

(visualisation...) et des outils permettant de mesurer / évaluer cette 

visibilité …: exemple des Altmetrics 

 

1-     1- Etre visible (3) 
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Faire son auto-promotion ? 
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http://authorservices.taylorandfrancis.com/category/published/ 

 

Une démarche favorisée par les 
éditeurs : nombreuses passerelles 
vers les réseaux sociaux 
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Elsevier 

http://www.elsevier.com/authors-update/story/social-media 
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Certains chercheurs aussi… 
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http://www.library.usyd.edu.au/publish/information-futures/get-people-talking.html 

Université de Sidney 

http://www.library.usyd.edu.au/publish/information-futures/making-your-name.html 
 

Making your name 
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Ou encore… 
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Lobet, G., 2014. Scientific valorisation 1-36 p. 
http://figshare.com/articles/Science_Valorisation/1057995 

@guillaumelobet 

http://fr.slideshare.net/pievarino/rseaux-
sociaux-scientifiques-52228102 
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Blog Melissa Terras 

Novembre 2011 : What happens when you tweet an Open Access Paper ? 

http://melissaterras.blogspot.fr/2011/11/what-happens-when-you-tweet-open-access.html 

Février 2014 : The verdict: is blogging or tweeting about research papers worth it? 

 

 

OA + Médias sociaux = combinaison gagnante ! 
« Tes articles tu tweeteras, les lecteurs tu gagneras » 
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There is a close correlation to when I tweet 
the paper and downloads  
http://blog.lindau-nobel.org/the-verdict-is-
blogging-or-tweeting-about-research-papers-
worth-it/ 
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Les réseaux sociaux eux-mêmes … 
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Les « Almetrics » ?  :  
une diversification des sources et des critères d’analyses 

 

Mesures alternatives aux indicateurs bibliométriques classiques 
basées sur les citations, applicables aux personnes et/ou aux 
travaux publiés (articles, livres, chapitres, proceedings…)  
 

Comptabilisation des citations mais aussi des usages : Nombre de 
visualisations, sauvegardes, téléchargements ou mentions sur des 
sources de plus en plus nombreuses:  

• bases de données (Pubmed),  

• réseaux sociaux (Facebook, Twitter),  

• signets (CiteYLike…),  

• des blogues,  

• wikipedia,  

• sources de diaporamas et vidéos (Slideshare, YouTube), 

• des entrepôts de données (Dryad, Figshare) 

• des outils de gestions bibliographique (Mendeley, Zotero) 

 

 
 

 

2- Mesurer sa visibilité 
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v 
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Copie écran : 11/09/15 
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Réseau complémentaire et non concurrent de son 
réseau réel pour 

• conserver et entretenir des liens 

• créer de nouveaux liens et découvrir des inconnus  
(dans sa discipline ou non) 

• élargir son réseau par différentes voies : moteurs de recherche, 
abonnements à des comptes connus, suggestions automatiques 

Valeur ajoutée : Constitution de communautés 
thématiques 

• opportunités pour des invitations à des conférences, des colloques, 
propositions d’articles ou publications...  

• Rôle des groupes de discussion (topics, groups, projects...) 

• Repérage (facilité grâce à des notifications) des nouvelles 
publications, de nouvelles équipes… 

 

 

 

3- Construire et entretenir un réseau 
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Fonctions collaboratives pour repérer : 

• des thématiques, tendances et signaux, recevoir des 

recommandations (ex. CiteULike) 

• des personnes à suivre, connaître les chercheurs clés dans une 

communauté,  voir ceux qui lisent la même chose, ceux qui 

téléchargent mes articles (ex. Mendeley) 

• de la bibliographie (références et/ou documents) 

• des éléments de recherche  

. Expériences, supports de présentation  

• infos sur des projets en cours 

• infos sur des colloques (+++) 

Fonctionnalités de veille (fils RSS …) 

 

4- Rechercher et partager de l’information 
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Accéder à des documents 
(attention, pas toujours 
dans le respect du droit !) 

http://blogs.plos.org/paleo/2014/09/18/pale
ontologists-access-non-open-access-
literature/ 
 

Rue89.nouvelobs.com 
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5- Co-construire le savoir (1) 

« Ayant publié une hypothèse inédite sur son blog,  

[Reed Cartwright] a été contacté par Luca Comai qui allait 

publier la même dans Plant Cell et venait de tomber sur 

son billet par moteur de recherche interposé.  

Résultat : une co-publication ». 
Laura Bonetta, « Scientists enter the blogosphere », Cell, 04/05/2007,  

      via A. Blanchard 

Exemples : 

Polymath Project  
Dans un billet où il présente un problème mathématique difficile, Tim Gower (médaille 

Field) appelle ses lecteurs à commenter, donner des idées partielles et résoudre le 

problème de façon collaborative (« Is massively collaborative mathematics 

possible?  », 2009). Cette démarche aboutit à la résolution du problème. Le terme 

« polymath  projects » représente  des projets de recherche mathématique 

massivement collaboratifs.  

En 2012 : Polymath7 (http://polymathprojects.org/) 
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6- Rapprocher science et société 
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• Dialogue possible avec les chercheurs et leurs institutions 
• Meilleure visibilité de la recherche à l’extérieur 
• Science humanisée,  
• Médiation, Crowdsourcing 

http://cursus.edu/dossiers-
articles/articles/24357/importance-grandissante-
des-chercheurs-amateurs/ 

http://www.nih.gov/news/health/oct2014/nida-17.htm 
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Risques et limites 
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http://www.smartsciencecareer.com/social-media-profiles-are-bad/ 

 

http://book.openingscience.org/tools/microblogging_science.html 

 

Les réseaux sociaux pour chercheurs 
: une illusion ? 
http://histnum.hypotheses.org/1928 

F. Clavert 

Activité chronophage 
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1. Etre visible : Attention à l’image projetée 

2. Mesurer sa visibilité : oui, mais attention aux dérives 

3. Aspect réseautage : pas tant que cela ! 

4. Recherche et partage de l’information : des outils peu 

performants 

5. Manque de transparence 

• Modèle économique 

• Droit des publications  

• Rapprochement avec le monde de l’édition 

• Plateforme de dépôt : pas réellement ! 

 

Faiblesses, risques…  
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Du buzz pour du buzz 

 

1- Visibilité (1/3) 
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http://genomebiology.com/2014/15/7/424 

 

Cas isolés ou non ??? 
 
Des réactions très diverses à 
cette initiative, positives et 
négatives. 
 

«Je suis inquiet du fait qu'un phénomène similaire à celui de Kim Kardashian puisse 
exister également dans la communauté scientifique. Je pense qu'il est possible que 
certains individus soient célèbres pour être célèbres (ou, pour employer le jargon 
scientifique, renommés pour être renommés).»  
http://www.slate.fr/story/90715/kardashian-index-popularite-scientifiques 
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liste des 50 scientifiques les plus suivis sur la 
plate-forme Twitter et calcul de leur indice K.  
Des points de vue différents : certains n’ont 
pas de compte twitter, d’autres sont très 
critiques sur les médias sociaux, d’autres 
l’étaient au départ mais ont été convaincus par 
la pratique  … 
 

• http://news.sciencemag.org/scientific-
community/2014/09/top-50-science-stars-
twitter 

• http://www.sciencemag.org/news/2014/10
/twitters-science-stars-sequel 
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Mettre à jour et mettre en cohérence ses différents 

profils éventuels 

1- Visibilité (2/3) 
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problème de 
l’homonymie et de la 
citabilité 
 
 
 
Utiliser des identifiants 
comme ORCID, ou  
Researcher ID … 
(Deboin, 2015) 
(compatibilité encore 
variable  selon les 
sources) 
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Attention à l’expression personnelle sur les réseaux. 
- rapport identité personnelle / professionnelle 

- Cf. Charte de déontologie Inra (http://prodinra.inra.fr/record/188870) 

 

1- Visibilité (3/3) 
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Une certaine dérive quantitative et qualitative ! 

• Des métriques « maison » de valeur controversée (exemple : 

RGScore) présentées comme des alternatives aux indicateurs 

classiques 

 

2- Mesurer la visibilité : comment ? 

Utiliser les médias sociaux pour booster sa communication scientifique  

31/03/2016 
62 



Des doutes sur l’usage réel :  

comptes actifs / comptes passifs. Quels % ? 

Usages : Ni vraiment réseau social … 

• L’usage des réseaux sociaux académiques « n’est pas du tout social 

et est peu interactif » (C. P. Hoffmann et al.). Quant aux contenus 

échangés, il s’agit surtout de partage de publications, rarement de 

données de la science, de savoir- faire ou de conseils.  

Pas non plus vraiment collaboratif … 

• Comme le souligne un consultant interrogé par Nature, « ce sont des 

outils que les gens utilisent pour mettre en valeur leur profils et être 

trouvés plus facilement, ce ne sont pas des outils communs 

d’interaction sociale » (D. Auclair).  

 

Source : Où en est-on des réseaux sociaux académiques ? Blog Urfistinfo. Aline Bouchard. 

15 mai 2015. http://urfistinfo.hypotheses.org/2896. 

3- Réseaux « sociaux » : pas tant que cela… 

Utiliser les médias sociaux pour booster sa communication scientifique  

31/03/2016 
63 

http://urfistinfo.hypotheses.org/2896.


« Ni des outils bibliographiques, ni des outils de 

recherche, ni des outils de normalisation »  
(Bouchard, 2015) 

 

Formulaires de recherche peu performants 

• Pas très pertinents, peu accessibles (ou ne porte que sur 

quelques données - à comparer avec des bases de données 

professionnelles)  

• des résultats parfois lacunaires  passer par les moteurs 

généralistes comme Google avec une recherche de type 

[XXXX site:YYY]  

 

4- Recherche et partage de l’information :  

    des outils peu performants 
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Exemple  
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5- Manque de transparence  
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« Il est nécessaire d’exploiter ces dispositifs en pleine conscience de 
leurs limites : manque de transparence sur la gouvernance et les 
modèles économiques, incertitude sur leur fiabilité en termes de 
gratuité et de pérennité, incertitude quant à la protection et au 
contrôle des données et des fichiers qui y sont entreposés, 

incertitude quant à la qualité des informations disséminées. »  

Bester Emma, "L'offre de réseaux socio numériques pour les scientifiques : L'offre de réseaux socio numériques pour les 
scientifiques :", Les Enjeux de l'Information et de la Communication, 2014, p. 17 à 33, consulté le jeudi 4 décembre 2014 , [en 
ligne] URL : http://lesenjeux.u-grenoble3.fr/2014/02-Bester/index.html.  
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Academia.edu 
ResearchGate.net            
Mendeley … 
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Pérennité ? 

• http://www.biomedexperts.com/ 
• ouverture en 2008 par Collexis, dépend 

maintenant d’Elsevier 
• 455 000 comptes  
• spécialisé en sciences de la vie (basé sur 

PubMed)  
 

• « the first literature-based scientific 
professional network » :  + 1,8 millions de 
profils d’experts pré-remplis (soit 26 M. 
de connections et 2 700 institutions) à 
partir des données bibliographiques  
(18 M. de publications et 20 000 
journaux indexés dans PubMed) 
 

• présentation de réseaux de co-auteurs 
• visualisation des réseaux 
• recherches géo-localisées 
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« Academia », « ResearchGate », « MyScienceWork » 

sont des sociétés commerciales privées avec des 

modèles économiques peu transparents et sans réelle 

garantie de pérennité 

Risques possibles 

• À terme, monétisation des services ? 

• Cession de la propriété de contenus dans ces conditions…: 

quelle réutilisation, revente éventuelle ? 

• Où sont stocker les données et quelle est la pérennité des 

plateformes (en cas de rachat ou disparition…) ? 

• Gestion des données personnelles ? 

 

 

Propriété des données, et pérennité  

des contenus 
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Odile Contat 
http://corist-shs.cnrs.fr/reseaux_sociaux_chercheurs 
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A la création de leur compte, les utilisateurs des réseaux 

sociaux  cèdent un grand nombre de leurs droits en 

matière de propriété et d’utilisation des données…       

MAIS 

Les déposants sont responsables des documents qu’ils 

mettent en ligne. Attention au respect des droits des 

éditeurs dans le cas d’articles publiés 

 

Droit des publications : Responsabilité  

des auteurs 
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Exemples : 
• Retrait de documents sur Academia imposé par Elsevier en 2013. 
• Politiques des éditeurs peu claire vis-à-vis des réseaux sociaux 

(Bouchard, 2015) 
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Quelle stratégie adopter ? 

Pour construire et maitriser son identité numérique de 

chercheur… 
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1. Faire le diagnostic de son empreinte numérique :  Se connaitre 
(Googling ? et autres moteurs …) 

2. Connaître l’offre éditoriale : les outils utilisables 

3. Définir quelle stratégie adopter ? : plusieurs scénarios possibles  
• Profil enrichi  

. CV (statut, poste, discipline, thèmes de recherche…) 

. Publications  

• Partage de ressources 
. Documents (Slideshare..) 

. Bibliographie (Zotero, Mendeley, Diigo, Scoop-It …) 

• Récit de recherche (Carnet de recherche) 
. Parler de soi et de sa recherche.  

• Etoilement 
. Profil en étoile : 1 porte d’entrée centrale = 1 URL 

relais via sa signature mail, sa carte de visite … 
 

D’après : Pierre, J.- L’identité numérique du chercheur. 2014 

http://fr.slideshare.net/idnum/lidentit-numrique-du-chercheur-problmatique-enjeux-et-outils 

 

 

Identité numérique du chercheur 
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Archives ouvertes vs Réseaux sociaux ! 
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Dépôt – Archives ouvertes (HAL, Prodinra…) 
• Sécurisé et contrôlé  

(stabilité des formats, des URL…) 
• Description plus riche des travaux 

scientifiques (affiliations, mots-clés…),  
• Moteurs de recherche plus performants 
• Accès libre, gratuit et pérenne aux données  

 
 
Stratégie soutenue par les organismes de 
recherche et recommandée aux chercheurs 
• Déposer ses travaux dans une archive 

ouverte,  
• Gérer son CV sur un ou plusieurs réseaux 

sociaux, en plaçant des liens vers les travaux 
déposés en archive. 
 

(Office of Scholarly Communication. 
University of California, 2015) 
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Prises de position :  
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https://iww.inria.fr/ist/academia-edu-et-hal-preconisation/ 

 

http://www.cnrs.fr/inshs/recherche/ist/HAL-SHS/reseaux-sociaux.htm 
 

CNRS 

INRIA 
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Et bientôt à l’INRA… 

Autres prises de position récentes 
• Gliese, R. (2015). Traduction Gary Hall (Prof. Coventry 

University) 
Des milliards de données et moi, et moi et moi.   

• University of California 
A social networking site is not an open access 
repository 
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Nom d’auteur Identique dans tous vos travaux.  
Si trop peu discriminant, ajouter une initiale 

Affiliation : nom et 
adresse standardisés 

NS INRA 2012-12 du 25 janvier 2012 
affiliation@listes.inra.fr 

Peaufiner 
Titre + Résumé + MC  
 

• Suivre les formations internes (MISTeR 4) 
• Suivre les recommandations des éditeurs 

Audience bien ciblée Bien choisir sa revue de publication 

Respecter les droits des 
éditeurs 

 
 
http://www.sherpa.ac.uk/romeo/ 

Préserver ses droits 
d’auteurs 

Contrat d’édition 
Licence CC   

  « Strategies for enhancing the impact of research » 

 1- Rédiger - Publier 

Diapos  74- 76 : à partir du site   https://becker.wustl.edu/impact-assessment/strategies 
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Soumettre le manuscrit à une archive 
ouverte thématique ou institutionnelle 

Publier dans un journal en Open Access 

Publier dans un journal « bien indexé » 
dans les bases de données 

           Indexed in : CAS, Scopus,     
           Pubmed, CABI, WoS… 

Développer un site web lié à son projet de 
recherche et y déposer tous les outputs 

Post-Prints, abstracts, matériel 
suppl., images, diaporamas 

Enregistrez les références sous  EndNote, 
Zotero, Mendeley, CiteULike dans un 
groupe lié soit à votre nom, soit au projet 
lui-même  

Bibliographie partagée 

Communiquer via les réseaux sociaux Annoncer ses publications 
sur Twitter 

« Strategies for enhancing the impact of research » 

  2- Communiquer - Diffuser 
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Identifiant - auteur ORCID, ou ResearcherID  
Scopus Author Identifier.  
ISNI  
(Deboin, 2015) 

Mettre son profil à jour sur les sites de 
réseaux sociaux de recherche 
 
 

ResearchGate, Academia … 

Connaître et consulter les Article-Level 
Metrics (ou alternative metrics) : 
(téléchargement, pages visualisées, signets, 
relais via les blogs et autres médias…) 

outils logiciels tels que Altmetric 
ou Plum Analytics fournissent des 
rapports d’utilisation au niveau 
article. 
 
 

« Strategies for enhancing the impact of research » 

  
3- Assurer sa visibilité 
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Kuku (http://kuku.io/fr/ ) 
 
 

HootSuite (https://hootsuite.com/) : 
• un seul tableau de bord pour tous ses comptes de réseaux sociaux : 

Facebook, Twitter, LinkedIn, Google+… 

 

TweetDeck (https://tweetdeck.twitter.com/) 
(mais fin annoncée – à suivre…) 
 

Sociallymap (http://www.sociallymap.com) 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Si on est accro… 
Des outils pour gérer ses réseaux sociaux 

à partir d’une seule interface 

Utiliser les médias sociaux pour booster sa communication scientifique  
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Posez votre question… 

Une équipe de documentalistes 

vous répond 

 

En savoir plus 

http://ist.blogs.inra.fr/questionreponses/   

En savoir plus 

https://intranet6.inra.fr/ist/Se-former-a-l-IST/infodoc-express  

1 à 2 heures pour découvrir ou 

redécouvrir une base, un service, une 

technique, une nouveauté en IST, … 

 Réponse sous 3 jours (sauf si appel à un 

expert) 

 Anonymat du demandeur 

 Réponses publiées, classées et archivées

  

 

2 formules au choix : 

 Dans votre unité ou votre centre 

 En ligne, depuis votre poste de travail, 

« classes virtuelles en IST » 

Utiliser les médias sociaux pour booster sa communication scientifique  

31/03/2016 
81 

S’informer en IST ? Des services à découvrir 
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