Goal : Enable small and mid-sized farmers and food producers to scale up and expand production of nutritious food through competitive intermediate value chains at the regional level

What is FAIRCHAIN about ? • Multi-actor approach, with a consortium including scientific and private partners, and involving all relevant stakeholders along the case-study specific value chains in the different Case Studies

• Co-creation process, throughout the entire duration of the project, with a active actors who will provide knowledge, data and experience 

FAIRCHAIN methodology
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Case Studies
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The French Case study • Proposer des modes de distribution 'zéro déchet' adaptés

• à des produits "non stables bactériologiquement" (boissons à base de lactosérum)

• à des petits / moyens volumes de produits • à des modes de distribution régionaux • Proposer des modes de distribution 'zéro déchet' adaptés

• à des produits "non stables bactériologiquement" (boissons à base de lactosérum)

• à des petits / moyens volumes de produits • à des modes de distribution régionaux

• Réduire les coûts de transports et les impacts environnementaux des lactosérums produits par les petites / moyennes fromageries Résultats attendus (1/2)

• Développer de nouvelles boissons fermentées à base de lactosérum • Goal-defining workshop

• What are the most pressing concerns for the respective case study? • What do you want the case study to achieve?

• Which of the various alternative options should be chosen and why? • How can a fair distribution of benefits and risks for all affected stakeholders and a more sustainable value chain be achieved with the chosen option(s)?

• Implementation workshops

• What support exist already?

• Which support would be helpful?

• For what more creative exchange is needed?

• Which actors are active where and when/how should they be involved? • Which adjustments are possible and useful?

• Where could we learn from the other case studies?

• Final review workshops:

• Which goals have been achieved/not achieved?

• Were the goals set appropriately?

• Which intended and unintended outputs, outcomes and impacts have been achieved?

• What were supporting/hindering factors?

• How can sustainable and long-lasting impacts be achieved?

• How can the achievements be disseminated and transferred to other contexts?
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+ Business models workshop

• CS-France • Goal-defining Workshop Concrètement … Séminaire IDEAS -1 oct, 2021
• Identification des parties prenantes

• Affectation des parties prenantes aux catégories PESTEL et étape de la chaîne de valeur. Parties prenantes dans toutes les catégories de manière aussi complète que possible.  « as many as possible in all categories» • Influence des parties prenantes • Les acteurs pertinents peuvent fournir des informations sur l'état actuel, les initiatives existantes, les ressources nécessaires, les idées, les projets comparables, les voies de développement possibles (...) ET / OU peuvent contribuer à la mise en oeuvre, par exemple en tant que décideurs, promoteurs ou similaires.

Etapes préalables (1/2) Séminaire IDEAS -1 oct, 2021

• Echanges téléphoniques avec les parties prenantes identifiées: Présentation du projet, attentes, déroulement, … • Envoi aux parties prenantes • 1/ Quels sont les obstacles que vous identifiez qui pourraient freiner :

• La valorisation du lactosérum par fermentation avec fruits & Légumes ?

• La distribution (zéro déchet) pour des produits fermentés ciblés ?

• Quelles sont les questions actuelles en matière de recherche et de développement ?

• 2/ Qu'aimeriez-vous voir accomplir par le cas d'études ?

• Qu'est-ce qui ne devrait pas se produire ? Discussion 1 : Freins / moteurs Démarche 1. Les participants réfléchissent pendant 10 min à des idées pour les deux questions ci-dessus. 2. Les participants présentent brièvement leurs idées pendant que les 2 secrétaires de groupe prennent des notes. 

  Intermediate Food Value Chaino Cooperation of small and mid-sized actors -from farmers, to processors, distributors, retailers, supporting organizations and other enterprises o Network or strategic alliance in order to supply fresh, sustainable and high-quality food products to consumers beyond the local market in greater quantities -often on a regional level.o Trusted and transparent relationships and an equal distribution of value created among the involved actors

• 6

 6 Case studies Séminaire IDEAS -1 oct, 2021 o 6 Case Studies covering a large range of agri-food systems across 6 countries Swi, Fr, Swe, Bel, Gre, Aus o Each Case study represents a value chain  involving small or mid-sized actors (may also include large actors) , at the proposal stage, we defined o the baseline ("unsatisfactory situation") o the major expectations of the actors / partners o the identification of technological, organisational and social innovations that could be included in the CS to support the farmers /producers to:  Scale up from short value chains to intermediate value chains  Sustain their so far weak position in the intermediate value chain  Scale down from large supply chains to intermediate value chains  Create a whole intermediate value chain FAIRCHAIN = in-depth analysis of the CS development of innovations, implement of innovations through the co-creation process re-design and assessment of innovative solutions.

-

  Case study coordinator Expertise in dairy processing and microbiology Cheese cooperative + associated farmers. Demonstration and implementation of solutions at industrial scale Expert in Biotechnology, in preservation and fermented products. Selection and production of selected strains at industrial scale Expertise in implementation of circular packaging management Skills in technology and microbiology of food products, in sensory and consumer science (consumers studies and food innovations) Integrate expertise from different stakeholders -Include and address stakeholders and actors across the entire value chain  mutual learning -Generate new perspectives on each of the case studies -Continuous exchange between the different FAIRCHAIN case studies to provide new insights from other areas of expertise and can lead to spill-overs. -Foster collaboration and partnerships among stakeholders that can thrive and grow during and beyond the duration of the project. -Design new/reconfigured intermediate value chains in each case study -Ensure fair(er) distribution of benefits and risks along the value chain (win-win situation)

•

  What are new partners needed for? • What are the next steps specifically required? • Which steps, actions and competencies are required by which actor to achieve the goals and implement the innovation? • What are the tasks and responsibilities of each actor? Methodology overview The workshops at a glance • Interim review workshops • What are the experiences of the first 2 years?

••••

  Document décrivant le projet, le cas d'études • Document expliquant les arrangements pratiques • Document de consentement (données personnelles, photos, vidéos, Définition des objectifs (cas d'étude Français) • Facilitation / encouragement des parties prenantes Workshop en lui-même Séminaire IDEAS -1 oct, 2021 Impliquer l'expertise de différents acteurs dans le développement et la distribution (sans déchet) de nouvelles boissons à base de lactosérum produit par les petites et moyennes fromageries Enquêter sur les besoins actuels et futurs du secteur laitier concerné, avec une collaboration avec le secteur des fruits et légumes Déterminer les objectifs et les buts à poursuivre pour developper et distribuer (sans déchet) la boisson innovante du cas d'étude Français Workgroups of 4-6 people (introductions and casual talk) • 1 Moderator, 1 Recorder per group • Introduce Topic (i.e. sector concerns) • Share the voice (has everyone contributed?) • Visibly record key ideas, issues Encourage people to write their own ideas on the whiteboard. • Record key elements of discussion.

  3. Une idée par post-it 4. Les participants discutent sur la base des post-its sur le Miro-board. Quels objectifs l'étude de cas français doit atteindre en 4 ans ? Pour mon entreprise/organisation ou pour la communauté ou les secteurs concernés par le cas d'étude Comment surpasser les freins identifiés précédemment pour le succès du projet ? A partir des freins identifiés précédemment, quels challenges poursuivre ? Que pourrions nous "réussir" à faire ? Discussion 2 -Perspectives d'exploitation Démarche 1. Les participants réfléchissent pendant 10 min à des idées pour la question ci-dessus. 2. Les participants présentent brièvement leurs idées pendant que les 2 secrétaires de groupe prennent des notes. 3. Une idée par post-it 4. Les participants discutent sur la base des post-its sur le Miro-board. • A réfléchir au montage du projet • Equilibre entre description les tâches du projet et co-création • Dans FAIRCHAIN : définition de CS et identification des innovations • Équilibre entre développement méthodologique de co-création / utilisation de méthodes et demande de soutien méthodologique 01/10/2021 Key aspects for a successful co-creation (1/3) Séminaire IDEAS -1 oct, 2021 • Stakeholders • Représentativité: identification implication selon les catégories PESTEL, affectation, influence, couvrant toutes les étapes de la chaîne de valeurs • Implication très tôt dans le projet, pour leur donner la possibilité d'avoir un rôle dans la construction du projet : cas d'études • Communication claire sur les attentes des parties prenantes depuis le début (et tout au long) du projet : Bien expliquer les modalités (contextuelles, temporelles, financières) • Communication claire sur les objectifs des ateliers de co-création : bien préciser les objectifs, ce qui est négociable, ce qui ne l'est pas. Bien expliquer les attentes, • Faciliter le dialogue (temps de question, discussion, pas d'enregistrement, …) • Prévoir un budget (réunions, déplacements, dédommagements) 01/10/2021 Key aspects for a successful co-creation (2/3) Séminaire IDEAS -1 oct, 2021

01/10/2021

• Restitution sommaire des points forts pour partenaires (template)

• Enquête de satisfaction pour partenaires

• Aviez-vous des attentes concernant l'atelier ? Si oui, comment les décririez-vous ?

• Dans quelle mesure ces attentes ont-elles été satisfaites ?

• Pensez-vous que tous les acteurs ou parties prenantes concernés ont été représentés de manière appropriée lors de l'atelier ? Sinon, quels manques ?