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1. PRESENTATION DU SECTEUR

Cette étude a pour objectif de caractériser I’évolution du secteur de la Panification croustillante et
moelleuse, entre 2009 (T0), 2012 (T1) et 2019 (T2), en termes d’offre alimentaire, d'informations
étiquetées et de composition nutritionnelle (matiéres grasses, acides gras saturés, sucres, sel et
fibres).

Elle porte sur 587 références recueillies en 2009, 1035 en 2012 et 1740 en 2019. Il s’agit de
références vendues dans les grandes et moyennes surfaces (GMS) de France et, pour quelques
références de 2019, dans les distributeurs spécialisés biologiques.

Ces références sont classées en :

33 familles de produits!: Biscottes briochées, Biscottes completes, céréales et graines,
Biscottes nature, Brioches au chocolat_pépites, Brioches aux fruits, Brioches complétes,
céréales et graines, Brioches fourrées a la creme, Brioches nature, Chapelure, Crackers de table,
Croitons, Galettes soufflées nappées ou fourrées, Galettes soufflées nature, Pains azymes,
Pains de mie briochés, Pains de mie complets, céréales et graines, Pains de mie nature, Pains
de mie_hamburger_hot dog_autres, Pains hamburger_hot dog complets, céréales et graines,
Pains hamburger_hot dog nature, Pains exotiques, Pains grillés_toasts briochés, Pains
grillés_toasts complets, céréales et graines, Pains grillés_toasts nature, Pains précuits, Pains
tortilla, Pancakes, Spécialités céréalieres, Spécialités céréaliéres fourrées, Viennoiseries autres,
Viennoiseries croissants, Viennoiseries pains au chocolat ;

5 segments de marché! : les marques nationales (MN), les marques de distributeurs (MDD),
les marques de distributeurs entrée de gamme (MDDeg), le hard discount (HD) et les
distributeurs spécialisés bio (DS bio).

1 Les définitions de ces familles et des segments de marché sont disponibles dans le rapport détaillé « Etude d’évolution
du secteur de la Panification croustillante et moelleuse- Oqali - Données 2009, 2012 et 2019 - Edition 2022 », disponible
sur le site de I'Oqali https://www.oqali.fr/Publications-Oqali/Etudes-sectorielles
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2. REPRESENTATIVITE DES ECHANTILLONS OQALI

En considérant le marché de la Panification croustillante et moelleuse retracé par Kantar -
Panel Worldpanel?, une diminution de 0,2% du volume de ventes en GMS et DS bio est
observée entre 2012 et 2019 et une augmentation de 8% entre 2009 et 2019.

Les produits de Panification croustillante et moelleuse pris en compte dans I'étude
couvrent3 au minimum 55% du marché du secteur, en volumes de ventes, en 2009, 73% en
2012 et 86% en 2019. A noter que ces couvertures3 sont sous-estimées du fait que certains
produits collectés par I'0Oqali n'ont pas pu étre précisément attribués a une ligne de la base
communiquée par Kantar Worldpanel? En effet, aucune part de marché n’a pu étre attribuée pour
16% des produits de 2009 (92 références), 14% de ceux de 2012 (144 références) et 9% de ceux
de 2019 (160 références).

Par ailleurs, la couverture est inférieure a 100% car certains produits présents dans la base de
données Kantar - Panel Worldpanel® ne sont pas retrouvés parmi les produits récoltés par 1'0Oqali.
Les répartitions des volumes de ventes, par segment de marché, des échantillons Oqali et du
marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel? sont similaires pour les trois années de suivi : les
échantillons Oqali sont donc représentatifs du marché en 2009, 2012 et 2019, en termes
de segment de marché. A noter néanmoins, une légére sous-estimation des marques nationales
en 2009 (-9pp par rapport au marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel?, Tableau 1).

Tableau 1 : Segmentation du marché (d’apres Kantar - Panel Worldpanel? et des échantillons Oqgali 2009,
2012 et 2019 en volumes de ventes)

2009 (T0) 2012 (T1) 2019 (T2)
Produits récoltés Produits récoltés Produits récoltés
par I'Ogali ayant par I'Ogali ayant par I'Ogali ayant

. - €léassociésaun €té associés aun €té associés a un
Répartition en volumes de . .
ventes selon les segments de Secteur entier | volume de vente Secteur entier | volume de vente Secteur entier | volume de vente
mar\:hég selon Kantar selon Kantar Delta (pp) selon Kantar selon Kantar Delta (pp) selon Kantar selon Kantar Delta (pp)
Worldpanel" Worldpanel Worldpanel® Worldpanel Worldpanel Worldpanel
[n=495; 55% du (n=891; 73% du (n=1580; 86% du
marché en marché en marché en
volume) volume) volume)
Distributeurs spécialisés 0,0002% - - 0,001% - - 0,01%

Margues nationales 48%, 39% -9 49%, 460 -3 51% 50% -1
Marques de distributeurs 33% 35% +2 33% 34% +1 36% 36% +1
M;irquc?:.dc distributeurs 5% 79 . 506 % 1 1% 1% 0,04

entrée de gamme | |
Hard discount 14% 18% 4 13% 14% +1 12% 13% +0,3
Distributeurs spécialisés bio - - - - - - 0,02% 0,02% -0,00002
Tous segments confondus 100% 100% - 100% 100% - 100% 100%

w« w; qucun produit collectd dans 'échantilion Ogali et/ou aucune donnde présente dans Kantar Worldpanel*
*Kantar Worldpanel : données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise

2 Kantar - Panel Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population francaise.
3 Ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali vs. volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel.
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3. EVOLUTION DE L’OFFRE

En termes d’évolution de I'offre (en nombre de références), I'étude montre qu’au sein des

échantillons Oqali :

au niveau des familles (Tableau 2) : les familles les plus représentées dans les échantillons
Ogqali, sur les trois années d’étude, en nombre de références, concernent des produits
nature : en 2009 et 2019 il s’agit de 1a famille des Brioches nature (respectivement 13% et 9%)
et en 2012 de celle des Pains de mie nature (11%). En termes de proportions, la répartition
des références par famille reste globalement stable les 3 années d’étude ;

au niveau des segments de marché (Tableau 2) : quelle que soit I'année considérée, les
marques de distributeurs correspondent au segment de marché majoritaire, en nombre de
références (38% de I'échantillon 2009, 44% en 2012 et 41% en 2019).

Entre 2012 et 2019 (T1-T2), on observe une augmentation de la proportion des marques
nationales (+9pp) et une diminution de celles des marques de distributeurs (-3pp), des marques
de distributeurs entrée de gamme (-4pp) et du hard discount (-6pp). A noter également que des
références de distributeurs spécialisés bio ont été nouvellement collectées en 2019.

Entre 2009 et 2019, les proportions des marques nationales et des marques de distributeurs ont
augmenté (respectivement +12pp et +3pp) tandis que celles des marques de distributeurs
entrée de gamme et du hard discount ont diminué (respectivement -7pp et -13pp).

au niveau des familles par segment de marché (Tableau 2) : en 2019, tous les segments de
marché proposent une offre centrée sur des produits nature : les Pains préemballés et les
Spécialités céréalieres pour les marques nationales (10% chacune), les Brioches nature pour
les marques de distributeurs, les marques de distributeurs entrée de gamme et le hard discount
(respectivement 10%, 26% et 13%) et les Galettes soufflées nature pour les distributeurs
spécialisés bio (19%). A noter que les marques de distributeurs entrée de gamme se
caractérisent par I'offre la moins diversifiée de I'ensemble des segments de marché, quelle que
soit 'année considérée (présentes sur 10 familles en 2009, 13 en 2012 et 11 en 2019, sur 33
familles au total).

Pourl’ensemble des segments de marché étudiés, la répartition des références par famille reste
globalement stable entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (T0-T2). Des évolutions
plus marquées sont, néanmoins, observées pour un nombre réduit de familles pour tous les
segments de marché (a I'exception des distributeurs spécialisés bio nouvellement collectés en
2019).
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Tableau 2 : Evolution de I'offre alimentaire par famille, par segment de marché et par segment de marché et famille de produits, en nombre de références, pour le secteur
de la Panification croustillante et moelleuse entre les 2 derniers suivis (2012 et 2019) et sur le long terme (2009 et 2019).

. Marques de Marques de distributeurs . Distributeurs spécialisés Répartition des familles tous
Marques nationales P p Hard Discount .
distributeurs entrée de gamme bio segments confondus
Famille de produits
2019 Delta | Delta 2019 |Delta | Delta | 2019 Delta | Delta 2019 Delta | Delta 2019 | Delta Delta 2019 Delta Delta
T2 T1-T2 | TO-T2 T2 T1-T2| TO-T2 T2 T1-T2 | TO-T2 T2 T1-T2 | TO-T2 T2 T1-T2 | TO-T2 T2 T1-T2 TO-T2
(n=714) | (pp) | (pP) | (0=719) | (pp) | (pP) | (0=39) | (pp) | (pP) | (0=209) | (pp) | (pP) | (0=59) | (pP) (pp) | (0=1740) (pp) (pp)
Biscottes briochées 0,4% -0,2 -1 1% +1 +1 - - - 0% - - - - - 0,5% +0,3 +0,1
Biscottes nature 2% +0,4 -2 3% -1 -3 13% +2 +1 4% -2 -2 2% - - 3% -1 -3
Biscottes complétes, céréales et graines 4% +0,3 -3 4% -1 -2 - -2 - 3% +1 -1 17% - - 4% +0,4 =il
Brioches au chocolat_pépites 4% -4 -3 6% -4 -0,4 3% -0,5 +3 7% -4 -3 - - - 5% -4 2
Brioches compleétes, céréales et graines 1% -1 +1 2% +0,05| -0,5 5% +4 +5 1% +1 +0 - - - 1% -0,1 +0,5
Brioches aux fruits 1% -0,2 +0,1 1% +0,1 | +0,1 - - - 1% +1 +1 - - - 1% +0,1 +0,3
Brioches nature 7% -2 +0,1 9% -0,4 -4 26% +9 +4 13% -2 -6 5% - - 9% -2 -4
Brioches fourrées a la creme 0,4% -1 -0,2 2% +0,1 +0,3 - -2 -4 4% -0 -1 - - - 1% -1 -1
Chapelure 1% +1 +1 0,1% +0,1 | +0,1 - - - 1% +1 +1 - - - 1% +1 +1
Crackers de table 4% +3 +3 3% +2 +3 - - - 1% +0,4 +1 2% - - 3% +2 &3
Croutons 6% +6 +6 3% +3 +2 3% +3 +3 4% +4 +4 - - - 4% +4 +4
Galettes soufflées nappées ou fourrées 5% +3 +5 5% +4 +5 - - - 4% +4 +4 8% - - 5% +4 +5
Galettes soufflées nature 8% +3 +8 5% +3 +5 - - - 4% +3 +4 19% - - 6% +4 +6
Pains azymes 2% -0,5 +1 0,1% -0,1 +0,1 - - - 0,5% -0,1 -0,2 3% - - 1% +0,05 +1
Pains de mie briochés 1% -1 -2 1% -1 -0,4 - - - - - - - - - 1% -1 -1
Pains de mie complets, céréales et graines 6% -2 -4 7% -0,4 | -0,003 - -9 -6 4% -1 +0,4 2% - - 6% -1 -1
Pains de mie nature 3% -6 -10 9% -5 -4 10% +7 +2 8% -4 -4 2% - - 6% -5 -6
Pains hamburger_hot dog complets, céréales et graines 2% +1 +2 3% +2 +1 - - - 1% +0,4 +1 2% - - 2% +1 +2
Pains hamburger_hot dog nature 1% -3 -1 4% +0,4 +0,3 5% -1 -1 5% +1 -0,1 - - - 3% -1 -1
Pains de mie_hamburger_hot dog autres 0,1% -2 -3 - - - - - - - - - - - - 0,1% =il -1
Pains exotiques 3% +0,1 -0,4 1% -0,1 +0,5 - - - 1% -0,2 +0,05 2% - - 2% +0,1 +0,3
Pains grillés_toasts briochés 2% -2 -3 2% -0,1 +1 - - - 1% -1 -1 - - - 2% -1 -1
Pains grillés_toasts nature 2% -1 -6 5% -3 =7 8% -10 -6 5% +0,4 -2 3% - - 4% =3 -6
Pains grillés_toasts complets céréales graines 4% -2 =5 6% -1 -3 5% =5 -5 6% -0,2 -2 3% - - 5% =) -4
Pains précuits 2% -2 +1 5% +0,01| +5 - - - 4% -4 +4 3% - - 4% =il +3
Pains préemballés 10% +6 +4 4% +3 +3 - - - 4% +1 +0,4 7% - - 6% +4 +4
Pains tortilla 4% +3 +4 3% +1 +1 - - - 2% +2 +2 - - - 3% +2 +3
Pancakes 0,4% +0,1 +0,4 1% +1 +1 - - - 0,5% +0,5 +0,5 - - - 1% +1 +1
Spécialités céréalieres 10% +5 +6 4% +0,5 +1 - - - 2% -1 -1 17% - - 6% +3 +3
Spécialités céréaliéres fourrées 1% -1 -2 1% -1 -1 - - - 1% -0,1 +0,3 3% - - 1% -1 -1
Viennoiseries autres 1% -1 +1 1% -0,2 -1 - - - 1% +1 +0,05 - - - 1% -0,2 -0,05
Viennoiseries croissants 1% +1 +1 1% -0,4 -1 13% +4 +3 2% -1 -2 - - - 2% -1 -1
Viennoiseries pains au chocolat 2% -0,3 +2 1% -1 -1 10% +1 +2 3% -0,4 +0,1 - - - 2% -1 -1
Répartition des segments toutes familles confondues 41% ) 2 41% -3 +4 2% -4 -7 12% -6 -13 3% = - 100%

"-": aucun produit collecté

pp : point de pourcentage

Chiffres en gras : pourcentage le plus élevé

Case en vert : variations supérieures ou égales a 5 pp entre les 2 années

Cases grisées : correspondent a la répartition des familles tous segments de marché confondus ou a la répartition des segments de marché toutes familles confondues
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En termes d’évolution de l'offre (en pondérant par les parts de marché)4, I'étude montre

qu’au sein des échantillons Oqali :

- auniveau des familles : en 2012, la famille des Brioches nature est majoritaire en volumes de
ventes (25%), alors qu’en 2009 et 2019, il s’agit des Pains de mie nature (respectivement 26%
et 22%). Cette derniére famille voit, toutefois, sa part de marché diminuer entre 2009 et 2019
(T1-T2) (-5pp). Globalement, les volumes de ventes associés aux autres familles restent stables
sur les 3 années d’étude.

- auniveau des segments de marché : pour les 3 années d’étude, les marques de distributeurs,

majoritaires en nombres de références, ne correspondent pas au segment de marché
présentant les parts de marché les plus élevées du secteur de la Panification croustillante et
moelleuse ; il s’agit des marques nationales en 2009, 2012 et 2019 (respectivement 40%, 46%
et 49%).
Entre 2012 et 2019 (T1-T2), la répartition des volumes de ventes, par segment de marché,
évolue principalement pour les marques de distributeurs entrée de gamme, a la baisse (-5pp).
Entre 2009 et 2019 (T0-T2), les marques nationales connaissent une augmentation de leurs
parts de marché, en volumes de ventes (+9pp), tandis qu’on observe des diminutions des parts
de marché pour les marques de distributeurs entrée de gamme et le hard discount (-5pp
chacun).

Un renouvellement de I'offre important est observé entre les 2 derniers suivis de 2012 et
2019 (T1-T2; Figure 1) :

o aucun produit identique> entre 2012 et 2019, ce qui peut, en partie, s’expliquer par
I'application du reglement 1169/20116 dit « INCO » a partir de décembre 2014, ayant
engendré de nombreux remaniements d’emballages (information nutritionnelle, étiquetage
des allergenes, etc.).

o 35% des produits de 2019 modifiés’ (n=617), correspondant a 79% des volumes de
ventes des produits Oqali récoltés en 2019 et associés a un volume de ventes8 (d’apres
les données Kantar - Panel Worldpanel?). En considérant les produits modifiés dont nous
disposons de l'emballage complet (n=600), les modifications les plus fréquemment

4 Pour I'étude de I'offre pondérée, les parts de marché des produits Oqali par famille, segment et sous-groupe sont
rapportées a un total de 100%. Les parts de marché des produits non couverts par I'Oqali sont ainsi supposées avoir la
méme évolution que celles de I’échantillon recueilli sur la période.

5 Produits présents sur le marché les deux années d’étude et semblables en tous points (emballage et composition
nutritionnelle identiques en 2012 et en 2019).

6 Réglement (UE) n°1169/2011 du Parlement Européen et du Conseil du 25 octobre 2011 concernant I'information des
consommateurs sur les denrées alimentaires, modifiant les réglements (CE) n°1924/2006 et (CE) n°1925/2006 du
Parlement européen et du Conseil et abrogeant la directive 87 /250/CEE de la Commission, la directive 90/496/CEE du
Conseil, la directive 1999/10/CE de la Commission, la directive 2000/13/CE du Parlement européen et du Conseil, les
directives 2002/67/CE et 2008/5/CE de la Commission et le reglement (CE) n°608/2004 de la Commission. Journal
officiel de I'Union Européenne L304 du 22 novembre 2011.

7 Produits présents sur le marché les deux années d’étude et présentant des évolutions d’emballage (portions indiquées,
reperes nutritionnels, allégations, etc.) et/ou de composition nutritionnelle entre 2012 et 2019.

8 A noter que I’ensemble des produits recueillis par ’Ogali n’a pas pu étre attribué a une ligne de la base communiquée
par Kantar-Panel Worldpanel

9 Kantar Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population francaise.
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retrouvées portent sur les ingrédients (n=600 références, soit 100% des références
modifiées), les groupes d’étiquetage nutritionnel (n=597 références, soit 99%) et les
valeurs nutritionnelles (n=578, soit 96%). Les évolutions relatives aux groupes d’étiquetage
nutritionnel, aux listes d'ingrédients (étiquetage des allergenes notamment) et aux valeurs
nutritionnelles (mises a jour) peuvent étre mises en relation avec I'entrée en vigueur du
reglement « INCO » en décembre 2014 et avec les mises en conformité d’emballages effectuées
a cette occasion. A noter également que 61% des produits modifiés présentent des évolutions
au niveau des repéres nutritionnels (n=367) ;

65% des produits de 2019 ajoutés1? (n=1123), correspondant a 21% des volumes de
ventes des produits Oqali récoltés en 2019 et associés a un volume de ventess (d’aprées
les données Kantar - Panel Worldpanel!1) ;

40% des produits de 2012 retirés!2 (n=418), correspondant a 23% des volumes de
ventes des produits Oqali récoltés en 2012 et associés a un volume de vente8 (d’apres
les données Kantar - Panel Worldpanel!1).

Renouvellement de I'offre du secteur de la Panification croustillante et moelleuse

Comparaison de I'offre
2019 (n=1740) al'offre
2009 (n=587)
T0-T2

Comparaison de |'offre
2019 (n=1740) a l'offre
2012 (n=1035)
T1-T2

T T

T 1

-20% 0% 20% 40% 60% 80%

-60% -40% 100%
® Produits retirés ™ Produits identiques ™ Produits modifiés ™ Produits ajoutés
fon ¢ It 1l -Ogali - 2009-2012-2019
Produits retirés Produits identiques Produits modifiés
Comparaison 23% des volumes de  |0% des volumes de vente| 79% des volumes de 21% des volumes de
offre 2012 - offre 2019 ventes de I'état des lieux des suivis ventes des suivis ventes des suivis
T1-T2 (n=418) (n=0) (n=617) (n=1123)
Comparaison 26% des volumes de  |0% des volumes de vente| 47% des volumes de 53% des volumes de
offre 2009 - offre 2019 ventes de I'état des lieux des suivis ventes des suivis vente des suivis
T0-T2 (n=255) (n=0) (n=332) (n=1408)

Figure 1 : Etude du renouvellement de I'offre du secteur de la Panification croustillante et moelleuse :
comparaison des offres 2019-2009, 2019-2012 et classement en produits identiques, modifiés, ajoutés et
retirés, en nombre de références et en volume (pour les produits considérés par I'0Oqali ayant été associés a
un volume de vente d’apres les données Kantar-Panel Worldpanel)

10 Produits nouvellement collectés en 2019 (innovations, extensions de gamme ou produits n’ayant pas été captés par
'Oqali en 2012).

11 Kantar Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population francaise.

12 Produits collectés en 2012 mais qui n’ont pas été retrouvés, sous une forme identique ou modifiée, en 2019 (produits
retirés du marché ou non captés par '0Oqali en 2019)
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4. EVOLUTION DES PARAMETRES D’ETIQUETAGE

Le Tableau 3 récapitule les évolutions observées sur le secteur, par famille et par segment de
marché, pour I'ensemble des parametres d’étiquetage étudiés.

Tableau 3 : Evolution des fréquences de présence des paramétres d’étiquetage suivis pour le secteur de la

Panification croustillante et moelleuse entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (T0-T2) pour
I'ensemble du secteur, par famille de produits et par segment de marché.

Allégations nutriti de santé Repéres nutritionnel Portions indi Valeurs nutri lles par portion

2000 | 2012 | zo1o | PEMA | Dela | 5000 15012 | 2019 | PElt@ | Delta 15505 1 2042 | 2019 | Delta | Delta znn9‘ 2012 | zoto | DeM@ | Dela | o060 15012 | 2019 | Pelta | Delta

o | 1| 1z | MMz [Toarz| SEE I EUE LS are | roerz | U T T0T etz Toara| S0 S0 Ttz |[To-T2| S ST T1-T2 |TO-T2

(pp) | (pp) (pp) (pp) (pp) | (pp) (pp) | (pp) (pp) | (pp)

Ensemble des produits du secteur
[TI]:n:496‘Tls:e::;;;;TZ:n=1739| | 15% ‘ 20%‘ 300 | 497 +15---| 3% ‘ 2% | 1% 450 | 70% | 42% - 3 |5w.. ‘ 80% | 71% -+1z---| 43% ‘ 6% | 68% -E
Famille de produits

(Tn:lf::?tlf:;:::;::i:g] 0% | 0% | 50% | <50 | <50 | 0% | 0% | 0% | +0 +0 | 100% | 100% | 63% 100% |100% | 88% | -13 | -13 |100% |100% | 88% | -13 | -13
(ro: n=$:’:’1n:=';:‘:'_:: ine54) 21% | 43% | 50% | +7 429 6% | 0% | 0% | +0 6 | 35% | B6% | 46% 68% | B9% | 93% | +4 |+25%%| 50% | 82% | 91% | +9  [tarre

Bl“;’_}.‘;;g";"ﬁ"é;?;‘:‘ :‘:-"gg;“'“ 61% | 80% | 79% | -1 | +19 | 17% |23% | 9% | 17 | o | 48% | 91% | 49% 78% | 97% | 87% | 10 | «o | 70% |97 | &7% | 10 | <17
(:;f':‘i'::;';?::‘;‘:"‘%f‘:‘i::% 0% | 0% | 0% | <0 0 | 0% | 0% | 0% | +0 +0 | 49% | 77% | 53% 60% | B5% | 87% | +3 |+27%%| 49% | B4% | B5% | +2 [+36%=

B""'E,';;f "‘"“:’ﬁ’:’:': ‘f_;fl’_;':‘::;')"““ 33% | 18% | 8% | -10 | -z6 | 0% | 0% | 0% | 0 | +0 |50 | 419 | 27% 50% | 65% | 779 | <12 | +27 | 33% | 53% | 77 | +2a | w44
(1o ::'ﬁes:::‘f;z ‘:= 11) 0% | 0% | 0% | 0 | 0 | 0% | 0% | 0% | +0 <0 |100% | 75% | 45% | 30 | -55 | 100% | 75% | 45% | -30 55 [100 | 75% | 45% | 30 | 55
[Tﬂmﬂzr_:‘l’?::;‘fz‘:';;m:lw W | 2% | 3% | 1 | 1 | 1% | 0% | 0% | +0 | 399 | 59% | 47% | 11 | 49 | 46% | 729% | 77% | +5 [+31%%%| 330 | 71% | 75% | 45 [ed2e
(T':::i:‘;';? 'T"l“ :é:Z’I‘T _':::';":3] 0% | 0% | 0% | «0 | 0 | 0% | 0% | 0% | +0 +0 | 31% | 57% | 48% | -9 | +17 | 38% | 76% | 91% | +I15 | 53 | 31% | 76% | B3% | 6 | 52
(T0: n=0; i';ap:i:r?rz :n=12) - 9% - % 3 - % - 0% - %

(To: n?;;":l'kftzi;:':l::nzsu 50% | 33% | 47% | +14 | 2 | 0% | 0% | 0% +0 +0 0% | 56% | 16% | 10 | <16 |100% | 100% | 49% 51| -51 |100% |100% | 459 | -55 | -55
(Tony; :;‘:‘:":;‘fn ne73) 0% 10% w0 | 0% 0% w0 | 0w | - | 25% 25 | 0% 51% w51 | 0% 0% +40

E"el'{_;’: :":‘;""T‘;s ::‘;gf;;“::;‘;"“ - | 64% | 35% | -29 - 9% | 4% | 5 - | 45% | 27% | -18 - | 82% | 58% 82% | 54% | -27
(Tofalegfrii°“g:;gf:'::nel - | 63w | 47% | 15 < | 3% | 14 - | 54% | 30% - < | 9% | 67w | a3 7% | s6% | -14
(1o: n::;’;’l": ‘I‘::’;;“;: (n=16) 50% | 88% | B1% 6 [+31 | 0% | 0% | 0% | <0 +0 | 0% | 63% | 19% | -4 | +19 | 0% | 75% | 44% | -31 | «s4 | 0% |63% | 4% | -19 | +44
[Tu::i:;:s:::mni:l?::;}:i 1 0% | 10% | 0% 1w | o | 0% | 0% | 0% | 0 +0 | 50% | B0% | 73% | 7 | +23 |100%| 90% | 82% | & | -1z |50% |90% | 82% | & | «32

P“i“::;:’:i;;:’?f:;‘;"éif;e:ﬁggi““ 27% | 35% | 30% | +4 | v12 | 8% | 3% | 0% | -3 8| 65% | 77% | 61% - 5 | 73% | 90% | 80% | 9 | +7 [35% |84m | 77 | -7 |s43ees
[_m}h‘;ﬁi'_‘]_ﬁ"}"ﬂ':z’[g?;‘;‘?ﬁ]ﬂ, 5% | 5% | 15% | #11%= | +10 | 0% | 1% | 0% | -1 <0 | 49% | 74% | 63% | -10 | +14 | 61% | B5% | 91% | +6 |+30%**| 32% | 81% | 8% | +7 [+57=

Pains hamburger_hot dog complets, céréales et
graines 25% | 11% | 18% | «7 | 7 | 0% | 0% | o% | w0 w0 | 25% | 33% | 39% | «6 | 414 | 75% | 67% | 66% i o | s0% | se% | 66% | s10 | 416
(T0: n=4; T1: n=9; T2 : n=38)

Pains ‘:;_;:'i“ c'.‘:'l'!'lhf"ge;'-T"z“f ::’14]“""“ Sl | 0w | w0 B I - | s0% | 100% | 450 - | 50% | 100% | 50 - | s0% | 100% | =50
P(‘;‘;““":z':',b;':ge:j;‘_‘:‘f:‘::'g 0% | 0% | 2% | w2 | vz | 0% | 0% | 0% | «0 w0 | 20% | 60% | 54% | -6 [+434%%| 45% | 73% | 819 | +9 [+36%*| 25% | 68% | 8196 | +14 [s5ee
. nz;“,}“::‘:::"f; n=31] 0% | 0% | 13% | +13 | +13 | 0% | 0% | 0% | «0 «0 | 22% | 39% | 23% | -16 | «0 | 22% | S6% | 58% | 43 | .36 | 22% | 39% | s8% | +19 | 36
(:(:i:ff:"::j'::;’::':?ii’;] B% | 11% | 16% | 5 | +8 | 0% | 0% | 0% | 0 +0 | 83% | 93% | 68% 16 | 92% | 93% | 84% | - 6 | 67% | 85% | B1% | -5 | e14
(Tt]::an qu‘rl"j-r::;t:’fr’;“f““zﬂ 6% | 15% | 219% | 46 |5t | 2% | 0% | 2% | -2 | 43% | 82% | 50% 47 | s5% |85 | 80% | 5 [+25%| 47w | 4% | 7o% | -5 |i3zee

Pai“’gﬁ('_'ré;;:.‘f‘:::‘;':‘}":";; _‘réz";é:f;;‘g"i"es 38% | 60% | 619 | +0 |423% | 10% | 3% | o% | -3 10| 55% | 85% | 45% 10 | 62% | 88% | 82% | -6 |+20° | 50% | 82% | 80% | -3 [+30%*
(ro: n=|)l:,:‘i;lfr]:=r:l;:.i':'52:n=b4] - A% | 1am | s10 -l | 0w | +0 - | 55% | 44% | -11 - | 53% | 8% | 45 - 4o | ssm | 46
m’:n;:i';";:::';’f;éf“wn 7% | 220 | 61% | $39%* |454%*% 0% | 0% | 2% | +2 +2 7% | 39% | 20% 7% | 39% | 41% | +2 | 434 | 0% | 3% | 39% | +0 | -39
(To. n:;_:'l“f;::‘;:'?z (ne53) 0% | 15% | 8% | & | o | 0% | 0% | 0% | 0 w0 | 100% | 85% | 38% 100% | 85% | 57% | 28 | 43 |67 | 85w | 57% | 28 | 10
(10: =0, ::“f;";‘n — -l | ow | 0 -l | 0% | +0 - |100% | 55% - | 100% | 100% | <0 100% | 100% | <0
(To:::f;:“_r";f::;é:":';::] 2 53% | 51% | 70% | +18° | 417 | 11% | 5% | 2% | | 4w | 7o | 33% 79% | 92% | 59% - 20 | 74% | 6% | 549 -E
(S:;“::I':’T“;":: l:;;“'::‘;;‘ 45% | 33% | 26% | -7 | 19 | 0% | 0% | 0% | +0 +0 | 91% | B3% | 58% 100% | 94% | 89% | 5 | 11 | 91% | 94% | 89% | -5 |
‘Tn!‘::;'"::’f:i:;i“;:’;“] 0% | 0% | 0% | w0 | o | 0% | 0% | 0% | 0 w0 | 60% | 8% | 57% | 32 | -2 |100%| 89% | 79% | -10 | -21 |100% | 89% | 79% o | -2z
o o":f:"l’;‘“;;":;:’_:;”::z_sl 0% | 0% | 0% | -0 | 0 | 0% | 0% | 0% | +0 | +o | 44% |64 | 43% | -21 | -1 | 0w | 8% | 82% | +14 | =32 | 25% | 6n% | 75% | +7 |+50
i 4";: 1’:;;‘;,';:"::'::; 0% | 0% | 0% | s0 | +0 | 0% | 0% | o% | 0 40 | 43% | 61% | 45% | -16 | 42 | 50% | 68% | B4% | +16 | +34 | 36% | 64% | B1% | +16 | +45
Segment de marché
To: n=;{2'¥:ff‘:;g::';:f“=7 13) 29% | 32% | #1% | +9%* | 412% | 15% | 5% | 2% ﬁ 7| 43% | 49% | 3a% &7% | 65% | 54% 63% | 62% | 50%
To: ]l:i‘z';‘;" - ld end:':;:h;f"; 719) 16% | 19% | 23% | +4 | 6% | 2% | 0% | 0% | 0 2| 66% | BI% | 50% 79% | 96% | 84% +5 | s2% | 91% | 83% 1319+

M""'"(frso‘:l;:;l;,irhl":::;;'zrf::;’grm'“‘ 2% | 2% | 0% | -2 | -z | 0% | 0% | 0% | 0 w0 | 20% | 39% | 51% 3% | 56% | 90% | 4345 [156%%%| 14% | 45% | 879% |+a2%* (173

[Tn:n:t«l;'?r;d:al::;::];z:n:zuop B% | 11% | 12% | +1 | 44 | 0% | 1% | 0% | -1 w0 | 2a% | 69% | 49% 33% | 74% | 88% | +14% [s560| 26w | 74% | 80% | 46 [s51t
e it i oo IR IR e o

Les pourcentages sont arrondis & entier, un pourcentage nul peut correspondre & un faible effectif

«- - queun produit collecté
Chiffres grisés : secteur, famille ou segments de marché non testé(e)

Case en orange : augmentation significative de la fréquence d'affichage du paramétre d'étiguetage

Case en violet ; diminution significative de la fréquence d'affichage du paramétre d'étiquetage

Effetannde : ***si p<0,001 ; * 1 <001 ; *si p<0,05
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Sur les 1740 produits collectés en 2019 (T2), 80% possédent un étiquetage de type INCO+
(1381 produits), et 20 % de type INCO (356 produits). Cette année, 3 produits ne sont pas
étiquetés et 1% seulement possedent un Nutri-Score (22 produits).

En termes d’informations disponibles sur les emballages, des évolutions significatives de la
fréquence d’affichage de certains paramétres d’étiquetage ont été observées (Tableau 3) :

O

entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (T0-T2), a I’échelle du secteur, une
évolution significative de la proportion de produits présentant au moins une
allégation nutritionnelle est observée (respectivement +9pp et +15pp).

Entre 2012 et 2019 (T1-T2), on observe des augmentations significatives de la proportion de
produits présentant au moins une allégation nutritionnelle chez les Pains de mie nature
(+11pp), les Pains préemballés (+39pp) et les Spécialités céréaliéres (+18pp). Au niveau des
segments de marché, on note une augmentation pour les marques nationales (+9pp). Entre
2009 et 2019 (T1-T2), cette augmentation est également portée par les marques nationales
(+12pp), mais aussi pas les marques de distributeurs (+6pp). Au niveau des familles, on note
une augmentation significative de la proportion de produits présentant au moins une
allégation nutritionnelle chez les Biscottes natures (+29pp), les Pains grillés_toasts nature
(+15pp), les Pains grillés_toasts complets, céréales et graines (+23pp) et les Pains
préemballés (+54pp).

Quelle que soit l'année considérée, les allégations nutritionnelles les plus
fréquemment rencontrées sur ce secteur concernent les fibres (parmi les produits avec
allégation(s) nutritionnelle(s) : 55% en 2009, 75% en 2012 et 78% en 2019).

la proportion de produits présentant au moins une allégation de santé diminue
significativement entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (TO0-T2)
(respectivement -1pp et -2pp).

Entre 2012 et 2019 (T1-T2), cette diminution significative est essentiellement portée par les
marques nationales (-4pp). En revanche, entre 2009 et 2019 (T0-T2), aucune famille ou
segment de marché ne porte celle-ci.

A noter qu’en 2019, les allégations mettant en avant le lien entre vitamines ou minéraux et
fatigue sont les plus fréquentes (35% des produits avec allégation(s) de santé), suivies, a
égalité, par celles mettant en lien les fibres et le systeme digestif, les vitamines ou minéraux et
le métabolisme et les vitamines ou minéraux et la pression artérielle (18% chacun des
produits avec allégation(s) de santé). Ces derniéres sont uniquement présentes dans la famille
des Galettes soufflées nature alors que I'on retrouve les autres allégations majoritairement
dans celle des Biscottes complétes, céréales et graines ;

entre 2012 et 2019 (T1-T2), on observe une diminution significative de la proportion
de produits présentant un repere nutritionnel (-28pp). Cette diminution est
essentiellement portée par les Biscottes nature (-40pp), les Biscottes complétes, céréales et
graines (-43pp), les Brioches au chocolat_pépites (-24pp), les Galettes soufflées nature (-
25pp), les Pains de mie complets, céréales et graines (-16pp), les Pains grillés_toasts briochés
(-25pp), les Pains grillés_toasts nature (-32pp), les Pains grillés_toasts complets, céréales et
graines (-40pp), les Pains tortilla (-47pp) et les Spécialités céréaliéres (-37pp). Au niveau des
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segments de marché, la diminution est portée par les marques nationales (-15pp), marques
de distributeurs (-39pp) et le hard discount (-21pp).

En revanche, entre 2009 et 2019 (T0-T2), a I'échelle du secteur, aucune évolution
significative de la proportion de produits présentant un repére nutritionnel n’est
observée. A noter, cependant, que sur cette période, on observe une augmentation
significative de la proportion de produits présentant un repére nutritionnel pour les Pains
hamburger_hot dog nature (+34pp). Au niveau des segments de marché, on note une
diminution pour les marques de distributeurs (-16pp) et une augmentation pour les marques
de distributeurs entrée de gamme (+31pp) et pour le hard discount (+25pp). Ces évolutions
n’ont toutefois pas d’effet a I'échelle du secteur.

- a l'échelle du secteur, on observe des évolutions significatives contraires de la
proportion de produits présentant une portion indiquée, selon la période considérée :
o une diminution significative de 9pp, entre 2012 et 2019 (T1-T2), portée par la famille
des Spécialités céréalieres (-33pp), ainsi que par les marques nationales (-10pp) et les
marques de distributeurs (-13pp) au niveau des segments de marché. On note, au
contraire, une augmentation de la fréquence d’étiquetage de portion indiquée au sein des
marques de distributeurs entrée de gamme (+34pp) et au sein du hard discount (+14pp);
o une augmentation significative de 12pp, entre 2009 et 2019 (T0-T2), essentiellement
portée par les familles des Biscottes nature (+25pp), des Brioches au chocolat_pépites
(+27pp), des Brioches nature (+31pp), des Pains de mie nature (+30pp), des Pains
hamburger_hot dog nature (+36pp), des Pains grillés_toasts nature (+25pp), des Pains
grillés_toasts complets, céréales et graines (+20pp) et des Pains préemballés (+34pp). Au
niveau des segments de marché cette augmentation significative est essentiellement
portée par les marques de distributeurs entrée de gamme (+56pp) et le hard discount
(+55pp)- A noter toutefois une diminution significative pour les marques nationales (-
13pp).
Au niveau du secteur, les portions indiquées les plus fréquentes sont comprises entre 30 et 40g
en 2019 et 2012 et entre 40 et 50g en 2009 (respectivement 24%, 23% et 27% des produits
avec une taille de portion indiquée), suivie des portions comprises entre 40 et 50g en 2019 et
2012 contre de 30 a40g en 2009 (15% en 2019, 22% en 2012 et 24% en 2009).

- Selon la période considérée, on observe deux évolutions significatives contraires de la
proportion de produits présentant des valeurs nutritionnelles par portion :

o une diminution significative de 8pp, entre 2012 et 2019 (T1-T2), portée par les
Spécialités céréalieres (-32pp). Au niveau des segments de marché, la diminution est
portée par les marques nationales (-12pp) et les marques de distributeurs (-9pp). On
observe toutefois une augmentation significative de la proportion de produits présentant
des valeurs nutritionnelles par portion au niveau des marques de distributeur entrée de
gamme (+42pp).

o une augmentation significative de 25pp, entre 2009 et 2019 (T0-T2), essentiellement
portée par les familles des Biscottes nature (+41pp), des Brioches au chocolat_pépites
(+36pp), des Brioches nature (+42pp), des Pains de mie complets, céréales et graines
(+43pp), des Pains de mie nature (+57pp), des Pains hamburger_hot dog nature (+56pp),
des Pains grillés_toasts nature (+32pp), des Pains grillés_toasts complets, céréales et
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graines (+30pp) et des Viennoiseries_croissants (+50pp). Tous les segments de marché
connaissent une évolution significative : augmentation pour les marques de distributeurs
(+31pp), marques de distributeurs entrée de gamme (+73pp) et hard discount (+51pp) et
une diminution pour les marques nationales (-13pp).

A noter que la fréquence de présence des valeurs nutritionnelles par portion peut étre liée
a celle des portions indiquées.

5. EVOLUTION DES VALEURS NUTRITIONNELLES

L’étude des valeurs nutritionnelles pour 100g, avec ou sans pondération par les parts de marché13,
a été réalisée pour les 5 nutriments d’intérét du secteur de la Panification croustillante et
moelleuse (matieres grasses, AGS, sucres, sel et fibres) entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre
2009 et 2019 (TO-T2). Les Tableau 4 a Tableau 10 récapitulent les résultats ainsi obtenus pour
chaque nutriment d’intérét et pour chaque famille.

13 Ratio des volumes des produits identifiés par I’Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel
Worldpanel (données d’achats des ménages représentatives de la population francaise).
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Tableau 4 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et en fibres
entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (T0T2) au sein de la Panification croustillante et moelleuse

(1/7)

Matiéres grasses (5/100g) : AGS (g/100g) . Sucres (g/100g) . Sel(g/100g) . Fibres (g/100g)
” Evol. Evol. 7 Evol. Evol. 7 Evol. Evol. 7 Evol. Evol. | T2 Evol. Evol.
2019 T2 | TOM2  j2019 T2 | YOIz Q2019 TVIM2 | TOM2 2019 VM2 | YOIz 019 TIM | TOMR |
Moy g/100g % |g/100g % 8/100g % Moy g/100g % g/100g % |Moy g/100g % g/100g % |Moy g/100g. % l/“’?l._J*
n:2; T1n:2; T2 n:8)
TOUS PRODUITS 93| 32 | 25% | 24 -21%] 29 | A2 | -59%  -43 | 60% |1L1 400 | #1% | +16 | +17% [ 120 4004 | +13% 003 3% | 51| 413 | 435% 408 |+19%
PONDERES 104 419 | -15% | 09 | +10%| 44 25 | 36% L1 | 20% |16 405 | 4% . [ 117 4000 | +9% 40| 403 | 9% | 05 -10%
BT 66| 05 | o% 120 +10 | 9% 1,03 | 003 | 3% 37 | 01 | %
SEFORMOLATIONS | 0 |7 |19 ] | 11 | 2% [120] 020 | +20% | 092] 005 | 5% | 37 | | o3 ;
| -32% 1 -T6% 108] 02 | 2% 126 4020 | +19% 56 419 |+50% |
- | | wal - | I sl - -
RENOUVELLEMENT DE 85 108 126 56 |
LOFFRE 88 51 | -70% |109 124 001 | 53
93 26 | 4™ |11 120 2030 | 20% | 51
88 2 33 | 0% 109 124 026 | 53
3| 12 0% | 05 | 4% | 64| 07 [-10% | 09 | -12% |120] 10 | 49% | 098] -008 | -7% | -025 [-2 37 [ 01 | -3%
! 82 | ! ! | o8 - | ! ! 105 ! ! 133 ! ! 56 !
SEGMENTS DEMARCHE - ] | . . | . | | . ]
TOUS PRODUITS 54 105 | 4002 | +2% 4000 0% | 42
TOUS PRODUITS
 PONDERES 55 122| 010 | 8% 4
47 087 002 2% 43
RENGIIATIONS a8 068 2000 | -12% | 43 04 | 9%
63 122 4019 +18% 42| 04 | 8% |
54 105 033 | -24% 42 00 | 0%
RENOUVELLEMENT DE 63 122016 -12% 42 01 | 2% |
L'OFFRE 59 117 42
54 105 42
| 59 117 42
71 4oL | e19% | L18| 4013 | +12% | 40.2: 40 | 400 | «0%
[ 47 | 405 | e8% | 087 002 | 2% | 44 02 | 4% | 03
SEGMENTS DE MARCHE 49 142 4001 | o1% | 43 11 [20% ) 13
4“4 103 017 | -14% | 4008 8% | 45 | 01 | 3% | 04 |
80 160 36 ]
TOUS PRODUITS | 67 {1201 008 1 6% | 0,06 | +6% | 73 | 03 | 5% | 05 | -6% |
Tom’u'nomnm‘s 59 128 0,10 -7%. 79| w08 | %) 02 | 2%
57| 01 | 2% 130 000 0% | 76 | 403 | +5%
ol 58 | 04 | 6% 125 14002 [o11%) 7.2 | 04 | 5%
73 | a4t | s 116 013 | -10% 71| 05 | ™%
67 | 409 | +15% 121 -006 | 4% 73| 1 | 13%
RENOUVELLEMENT DE | (73| 14 2% 116 010 | 8% 70 13 15%
L'OFFRE 70 W07 | o10% 118 72 05 | ™% |
67 W02 | 3% 121 73 07 | 9% |
70 W05 | % 118 72 08 | -10%]
69 | 406 | +10% 08 | +13% 103 006 | 6% | ¢ 241 07 | 9% | 06 | -7
[ 57 402 | o3% | 07 | 11% 127 005 | A% | 77| 403 | % | 403 | ed% |
SEGMENTS DEMARCHE |
50| 08 | 13% | 16 | 25% 134025 | -16% 67| 07 | 9% | 17 | 20%|
98 . 142 [ .
TOUSPRODUITS | Ensemble de loffre 130 05 | A% | -10 | 7% 088 -000 | 0% | 4004 | +4%
PONDERES | ""“";;h}‘;;;e 1 137) 02 | 1% | 05 | 4% 0sz| 002 | 2% 4005 | 6%
| Produits appariés T1-T2 129 9 090 002 2% |
el s e o L
| OffteTivsAjoutés [133 | 03 | 2% 7 087 002 2% 30 | 402 | 8%
TIT2 | RetirésvsOffeT2 130 07 | 5% 088 4004 +5% 29| 00 | 2%
RENOUVELLEMENT DE | RetiésvsApatés 133 04 | 3% 087 4003 +3% 30 | 01 | 3%
L'OFFRE | offreTovsAputés | 133 08 | % 088 4003 +3% | 28 01 | 3%
TOT2 | RetirésvsOffeT2 | 130 07 | % 088 w011 +14% ) 29 W05 [ 421%,
| Retirésvs Apoutés | 133 05 | A% 088 | 4010 | +13% | 28 W04 [ 19%
MN_ 143 405 | o3% 01 087 -001 | -2% | +0.12 |+16%] 36 | +09 |+32%  +09 | e34%)
| MDD 125 ] 090 4002 | +3% | 26 02 | 8% | 02 6% |
SEGMENTS DEMARCHE MDDeg 150 15 | 9% | . 1~ Tozl oo | 1% | 27| 02 [eow | - | - |
HD 126, 08 | 6% | Ll 415 | +10% | 087 -006 | 6% 29 | 402 | +8% | 402 | «9% |
DSbio . =1 = X :
TOUS PRODUITS L3 | e33%
phyerist i g e 06 5%
REFORMULATIONS L2 .
0% | 140 o15 | e12% 005 | +5% | 21 | 00 | +0%
o 215
TIT2 29 |
RENOUVELLEMENT DE 29
L'OFFRE | 3w 4008 | +8% | 31 W02 | 8%
T0-12 2% W002 | 02%
3% | 4004 | +3% |
s — 104 M | - | -
[ [ 1277 1 14006 | +6% | 40,10 | +10%
SEGMENTS DEMARCHE Il 124 +04 | 3% | | 110|006 |17% | - | | | 1
il 100, - | 1 { R UM | ! G| { - 1 1
“nls

Signifcotad: % peA0ol ; * upe01
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Tableau 5 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et en fibres
entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (T0-T2) au sein de la Panification croustillante et

 Matiéres grasses (¢/100g)
Evol Evol.
2009 TIT2 T012

Moy g/100g % g/100z %

i)
2019

Moy g/100g % g/100g %

moelleuse (2/7)

AGS (/100g) . Sucres (5/100g) el (g/100g)
Evol. Evol. 7 Bl Bol | T2 Evol.
T2 T2 2009 TIT2 ToT2  [2009 TIT2 T0.12

Moy g/100g % g/100g %

Moy g/100g %  g/100g

%

Fibres (¢/1005)
T2 Evol Evol.
2019 TIT2 To-T2

Moy 2/100g % /100 %

Brioches aux fruits (TO 2 T1 n:5; T2 mil1)

TOUS PRODUITS Ensemble de Foffre 102] o106 | 019% | 1| 9% | 43| 1S | eSe% | 24 | 36% 246 00 | 0% | e49 | 425% 28% | 032 24| 04 |14% 05 a7%
o |t e | e m »
Produts appariés T1-T2 96 | 1.6 | +20% | 23| w2 : [
SRRORNUATIONS Produits appariés TO-T2 86 | 49 | 8% | o9 | 450 a1s_[asu] - |
Offre T1 vs Ajoutés 102 416 | +18% 43 ! 25 04 13%
TIT2 | RetisésvsOffeT2 | 102 10 | o11% 43| w08 24| 04 |
RENOUVELLEMENT DE | RetwésvsAoutés | 102 409 | 110% 43 . 25 03
LOFFRE OffreTovs Ajoutés | 104 09 | % |46 8 | «24% | 068 033 | 3% 24
T2 19 | -15% |43 +62 | +34% | 069 | 031 | 31% | 24
! 1 t 10 L A7 | 1% | 46 +61  433% (068 | 032 | -32%|24
MN 104 415 a17% 17 | 1% | 42 L 458 31% 1 Lo %27 ad |
| MDD 100 ¢23 |o29% | 06 | 5% |44 | 1 25 1 o3 |-30% |22 «02 |
SEGMENTS DEMARCHE MDDy PPN I [T | | -] ] | 5 I |
D o3 - [ -1 iz I [ I~
DS blo . . | Y . » . |
| Brioches nature (TOn:79; T1 n:114; T2 n:
TOUS PRODUIT |60 | 02 | 3% | 05 8% 134 [aas ] 06 | +S% (100 002 | 2% | 005 | 5% |21 01 6% 03 -13%
b4 48 125) 400 | 0% | 07 | 5% 104 402 | 2% | 005 | 4% |21 00 | 2% | A1 4%
49 124 02 | 0% 104 4001 | 1% 21 02 | ™%
RSTORMAATINS 1} 45 | 004 | 4% |21 ] [ 02 9%
68| 004 | 4% 22| 01 | 4%
60 003 | 3% 21 ] w01 | v
RENOUVELLEMENT DE 68 001 | % 22 w01 | es%
LOFFRE w08 | % | 65 . 412 9% |100
05 | % | 60 L% 47 | 15%
. | w07 | 6% |65 5% 23 +19% [ 100
Ll % a5 | aaw |64 w06 % BT IETIROEET 003 | 43% |
[ 05 % | 403 | 3% |60 03 T o W0 | 8% | 000 | 0% |
SEGMENTS DEMARCHE | T w03 | 008 | 8% |
1! 05 3w 134l a2 ok a6 06 | 5% |
| Brioches fourrées A la créme (T0 n:13; T1 n:22; T2 :23).
Tous PRODUITS 712 o] o | on |2 RSN 2| o1 | on | 15 | ™% [or] s | o | oam | ue| a2 [am] o
R s 72| 01 | 2% | 00 | a% |27 06  19% 02 8% [190] w00 | 0% | 88 | 32% [072 007 | 9% | 005 | % |17 02 | 115%
73| 04 | 5% | | 2202 42 | 6% 066 003 | 4% 15| 02 | -13%
REFORMULATIONS 63 |7 23 | 26% 197 57 | +41% | 064 I 1 007 [-10%] 16| | .03 [.16
82| 403 | W% 28 L23% | 190] 03 | 071 002 | 2% 18| 00 | 2%
27| 05 | % 26 ml 192 05 | 070 4000 | 1% 167 01 | 4%
RENOUVELLEMENT DE 82| 00 | 1% 28 -30% 190 07 071 4001 | o2% 18| 403 | +16%
LOFFRE 80 04 | % |28 189 003 | 4% | 16 W01 | +9%
2 06 | % | 26 20 | 4% | 192 005 | 48% | 16 05 | s40%
| 80 03 | 4% |28 48 | 39% |189 006 | 9% | 16 05 | v3%
83| 05 [ eow | 17 | 6% |35 25 T B T | - oz wazs Teamw| - | - | -1 - [ - | . .
[ 18| 06 | % | a5 | 6w |27 195 12 | 6% | 28 | 417% | 067 4000 | +0% | 4003 | 5% | 16| 02 | -12% | 01 | 4%
SEGMENTS DEMARCHE | S Y I | | G 75 o IS N I 3 S | I =] et | | S e [l i M i
75| 01 | W% | 08 | 9% |21 .08 | 2% 03  13% |196] 02 | 31| 40% |072] 002 | 3% | 008 |-o%| - | - | . |
|  Chapelure (TOn:0; T1 0:0; T2 n:12)
TOUS PRODUITS 23 ! ! | 09| { B | ! 49 | { 168 | ! ! 36 !
m:)mm par les parts de marché' 12 | vﬁ,l | ! 67 | lm~ 39 1 |
REFORMULATIONS Produks spperiés T1-T2 o I : ] -
Produits appariés TO-T2 - | « ! . § - | . . § |
OffreTivsAoutés | 23 | - | 09| - [ - 49 (77 I 6 - |
TIT2 | RetisésvsOffeT2 | 23| - | 09| - | - 49 168 | 361 - |
RENOUVELLEMENT DE [ RetirésvsAutés | 23 09| - | - 49 168 36 [
L'OFFRE OffrcTOvs Ajoutés | 23 I 09 T |49 I 168 36
TOT2 | RetiésvsOffieT2 | 23 I 09 ) | 168 36
Retirésvs Ajoutés | 23 | 09 I ) | 168 | 36
My 2 -1 - -] wl - [ - -1+ Ta] el - T - T T3] I
. MDD wl - -] o2 - | - ao] e ] AN T S S
SEGMENTS DEMARCHE | MDDeg PSP PR | S S M | | I -1 -1 - T -T.1 1
[0 26| - | | os| - | - | - 60 - s I S
DS blo . P : . - [
| Crackers de table (TO n:2; T1 0:9; T2 n:51]
TOUS PRODUITS Ensemble de Foffre 173 g [30% ] w41 | o1 [ 37 403 | aew 25 0% 101 [ Tosan] a3t [
m':: i g4ty idoery 2| 10 | % | w0 | ws% 47| a0 |ame 66| 20 || 17 |o3%
Produits appariés T1-T2 10| 09 | &% | 44| 08 | 23% 82 04 | 4%
REFORICRATIONS Produits appariés T0-T2 125 08 | 6% | S4 08 12% 53 | 05 | 9%
OffeTivsAjoutés | 17,5 | +48 | +38% 36| 02 | % ; 000 | :
TIT2 | RetiésvsOffteT2 | 17,3 [ 95,7% | 449% 37| 04 | o12% 28| 407 | 178 4027 | o18%
RENOUVELLEMENT DE | RetiésvsAputés | 17,5 | 459 | #51% 36| 403 | o11% 29 w08 177, 4026 | 7%
L'OFFRE | OffreTOvsAjoutés | 175 W2 | 3% |36 25 | 1% |29 W21 o284 177 002 | 1%
T0T2 | RetirésvsOfieT2 | 173 | 37 | 28 I 178 -
| Retirés vs Ajoutés | 17,5 | | 36 | 29 == 17 =
My 170 +64 | 061% | 37 | o28% | 34| 02 | 8% | 28 | -AS% | 36| o5 | o74% | 29 |+381%| 171 007 | 4% | 004 | 3%
[ MDD (LT N T AT PR o |sleaTew - T Ti9l ezs eew] - |-
SEGMENTS DEMARCHE | MDDeg =t ! i ! ot ! 4 i =4 ! | ! { 1 |
() 81| <15 | oo I $9 | o2 eS| - | 09 | a1 | 226] o011 | o5 1 124] +03 | 2%
L [ DSbio__ 200/ | 28 - | - | -1 36 | e [ T Tes] 1
b
Moy mocyenne
Case en ovonge AetB. of

Sgnficonité : **u peaOod ; ** 3 pedol

Bilan de I'étude d’évolution du secteur de la Panification croustillante et moelleuse - Oqali - Données
2009,2012 et 2019 - Edition 2022

13



Tableau 6 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et en fibres
entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (T0-T2) au sein de la Panification croustillante et

moelleuse (3/7)

 Matiéres grasses (g/100g) : AGS (3/100g) Sueres (/100g) Sel (g/100g) Fibres (£/100g)
T Evel Evol. 7 Bl Evol. 7 Evel Bl | T2 Evol. T2 vl Evol.
2009 TIT2 TOT2  [2019  TIT2 T0T2 2019 TIT2 TOTz (2009 T2 TOT2 (2009 TIT2 012
Moy g/100g % g/100g % | Moy g/100g % g/100g % | Moy g/100g % g/100g % |Moy g/100g %  g/100g % |Moy g/100g % g/100g %
- — -
| Croditons (TOn:3; T1 n:0; T2 n:73)
TOUSPRODUITS  Ensemble de l'offre 06 - | - L0 | esaw 29 T - T as | e [37 | - 213 083 |
TOUSPRODUITS | Esemble de Fofre avee pondiation |, o PR o .
PONDERES parles parts de marché' | Ml | L = ! ! !
ATIONS Produits appariés T1-72 3 2 z 8 2
| appariés T0-T2 - - | | .
Offre T vs Ajoutés | 206 | 29| | 35|
nn Retirésvs Offre T2 | 206 29| 35|
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutés | 206 29 35
LOFFRE Offre TOvs Ajoutés | 206 70 | e52% | 29 W5 | e102% 083 v64% | 35
TOT2 Retirésvs Offre T2 | 206 70 | e52% | 29 S | 4102% 1083 | v64% | 35
Retirés vs Ajoutés | 206 270 | us2% |29 015 | e02% «083 | o646 | 35 |
MN 16'7. . 23 . . - . - . 38 . -
' MDD 2651 - | 401 - | - 125 | A74% I L sosy le3m%i30] - |
SEGMENTS DEMARCHE | MODeg 1] - | 156 . | | |
HD 261 26 | I 1 1 | 29 |
DS bio . . . .
| Galettes soufflées nappées ou fourrées (T0 n:0; T1 n:11; T2 n:81) |
TOUSPRODUITS | Ensembledeloftre 23 01 a% Al es Taw o T (200 13 ] e6% | | 46 07 1% |
Troomss | i pdenes |7 e 2| ] 3
Produits appariés T1-72 21 12 | 5% | 13307 | 5% ug_07 | 3% 48 05 | 9% |
Aot Produits appariés T0-T2 - | 3 =]
Offre TivsAjoutés | 224 401 +1% 134, 05 | 3% M0 13 | v 45 07 1%
TR Retirésvs OffteT2 | 223 +26  +13% 00 | 0% 1 79 | % 46 04 | 8%
RENOUVELLEMENT DE | RetirésvsAjoutés | 224 +27 | +13% 00 | 0% 20 479 9% 45 04 | 8%
LOFFRE Offre TO vs Ajoutés | 223 | . 009 | 6 |
TOTZ | RetisvsOfteT2 | 223 I 09 I KT
Retirés vs Ajoutés | 223 . 009 | 6
MN 22] 15 | 6% A 009 003 | -23% | | 43 09 ™%
[ MDD 230 406 | +3% | a5 | 0% | . 007 001 | +11% | I 47 04 | 9% |
SEGMENTS DE MARCHE | MDD, s ¥ foe il e | | | | | | A | |
HD 230 1 22% 130 24 | o23% %7 45 | 20% | 012 009 | +307%, | S8 | +01 | o2% |
I DS bio 24 . 0,10 . 43 :
3] 01 | 031 005 | +20% | 38 09 | -19%
bl 0| o8| R R 38| 09 | 19%
SORIEATIONS ,z..s‘ 02 . nf4 002 | % 3:9 07 -ma|| |
31 01 | 3% 06 | +00 | 16 | 403 | «26% 37 09 | -19%
31 04 1% 06| 01 | 15 06 | 2% 38 11 2%
RENOUVELLEMENT DE 3103 | -10% 06 1 1605 | 2% 37 1 2%
LOFFRE 31 06 | 15 | 38
31 06 ! 15 ! 38
| 31 06 | 15 | | 38
34 03 | 8% 06| 00 | A% | 19 oL 140%) | | 36
[ 27| W01 | 3% | 06| 401 | o14% 13 10 | 4% | | | 44 15 5%
SEGMENTS DE MARCHE | % I B | ! = I g | 2 || 1 | I |
36 w0p |29 os| 02 [ae% | - | 12| 406 | o9 | 048] 4028 | v138% |38 o [oniw| - |
24 05 - -~ Jos - 029 25
[ Pains azymes (TOn:2; T1 n:9; T2 n:16) I
TOUS PRODUITS 17 | 404 | #28% | 402 | +15% | 03 | 401 | +31% | 400 | +6% | 31 | L1 | +55% 008 +007 +660% 007 | +661%| 54 & o1l  +24% 04 7%
woos 08| 02 8% 06 | 41% |02 «00 | 8% 24 01 | % 001 000 | 7% 4421 %
PONDERES . . ' + - - . . .
SEORTICTIONS y:;\ 01 | 8% — u; 100 | +12% z:_sl 02 | % om 1001 | 483% 4:_3_ W06 | +15% |
1B | 405 | +41% 03 | 401 | +36% 34| 013 | 465% 56| 413 |429%
17| w03 | 26% 03| 01 | 435% 31 e17 e120% 54 W09 19%
RENOUVELLEMENT DE 18405 | 39% 03 | 401 | o40% 34 419 136% 56 L1 e24%
L'OFFRE 17 W02 | 6% | 03 % | 32 32 | 0% 007
17 02 | % |03 % | 31 31 0% 2007
17 02 | az% |03 W% | 32 32 0% 4007
16| 403 [ 426% | 01 | oS% |03 A% {32 ] | _s0% |0 2008
| _MDD AS | op | eow | 03] 1 29 !
SEGMENTS DEMARCHE MDDeg e -] | . |
HD 15| w00 | |
| DS bio 24 |
TOUS PRODUITS Ensemble de l'ofire 80 403 | L 00 | o% [113] 002 | 2% | 004
m,:m it & | oz w3 | % 108 003 | % | o008
jppariés T1-T2 79 | 406 L2 003 | 2%
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 83 | W03 | o3% |14 1003
OffreTlvs Ajoutés | 85 | 408 | LIS, 000 | 0%
T RetirésvsOffre T2 | 80 | 02 113 004 | 3%
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutés | 85 | 404 LIS 001 | 1% /
LOFFRE Offre TOvs Ajoutés | 78 E 00 | 0% 112 003 | 3% | 29 W01 0%
012 Retirés vs Offre T2 | 80 T | 02 | 2% 113 006 | v5% | 29 01 | 3%
Retirés vs Ajoutés | 78 . 3% | 21 26 | 6% 2 | 3% | | w005 5% |29 01 | 3%
MN 88| 010 [o12% | 04 | A% |27 | 03 |ol4% | 20 | 43% 100 | 1% [112] 6001 | o1% | 007 | o7% | 28 | 01 | +5% | eO1 | +5% |
[ MDD 66 10 | -14% | 06 | 9% |08 09 | SA% 22 4% 102 | 2% 114 005 | A% | 009 | 7% | 30 03 e11%| 02 | %
SEGMENTS DE MARCHE | MDDeg N T B | : 70 A | | 1 zal | B | 3 | RO
! el
Moy moyenne
- onells

Synficutrvisd : <45t pel0] : ol peil:
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Tableau 7 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et en fibres
entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (T0-T2) au sein de la Panification croustillante et

moelleuse (4/7)
Matiéres grasses (¢/100g) _ AGS(g/1008)
” Evol. Evol. 7 Evol.
0019 TIT2 | ToT2 2019 T2
Moy /100 % _g/100g %
| __Pains de mie

Sucres (£/100g)

Sel (1/100g) _Fibres (g/1008)

Evol. n Evel. Evol.
2019 TIT2 oz |
Moy /1005 % g/1008_%

Ln-RgLRLERRIR oW

L% 1%
W00 | % L™
00 | 0% L™
[ L% | ) | 20% | L12) 003 | 2% | 007 | 6% W03 | 5% | L™ |
[ 3 L% | e05 | e11% 116 002 | 2% | 008 % W05 | o10% | 403 5%
SEGMENTS DE MARCHE | MDDeg CH | ! ! ! 1 o8 | ! | -
() 43 05 | e12% 401 | % L | 06 | o12% | 127 003 | 3% | +007 6% W02 | W% | 26 02w

; DS bio 87 160
TOUS PRODUITS Ensemble de loffre 410 01 3% 01 | 3% L% | 00 | % (118 004 3% | 003 3% |30
-t gt sloregd [T RN 3 KA K % | w01 | o1% [116] 003 | 2% | 002 | 2% | 34 [sazeel oz |

Produits appariés T1-T2 m_ 30 w02 %
SPOMLATIONS Produits appuriés TO-T2 121 002 | 2% | 32| o1 %
[ 0ftre T1 vs Apoutés 117 005 | 4% 30 02 %
TIT2 | Retinésvs Offre T2 118 006 5% 30 | «03 | 10%
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutis 117007 | % 30 03 W%
VOFFRE Offre TO vs Ajoutés L7 005 | 4% | 29 —
To-12 Retirés vs Offre T2 118 006 | 5% | 30 04 1%
Retirés vs Apoutés 117 008 | % | 29
MN 119 o W0% | 4001 | 1% | 36
i o 1 o T
SEGMENTS DEMARCHE MDDeg 126 004 | 3% | 020 |44% | 28 |
[ 120 008 | 6% | 011 +10%| 31

| DS blo 180 22 :
TOUS PRODUITS Ensemble e Toffre B] 100 4001 | 1% 005 5% | S1 . 07 2% .17 .25%
mmm "‘"::':z“"“’f"‘" 101 001 | % | 04 | 3w [s1) @3 | o

Produits appariés T1-T2 093 2% 63 402 | 3% | |
KEPORMNULATIONS Produits appariés TO-T2 15 ] 03 | 19% 223 | 73% | 091 016 | 15% | 68 | 01 | 1%
| OffreTivsAjoutés | 57 . L1 2% 101 4002 2% 48 09  -16%
TIT2 | Retirésvs Offre T2 53 | 209 | «19% 01 | 1% 100 010 9% S1, 01 | 1%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Apoutés | 57 | +13 | o29% W01 | 2% 101 009 8% 48 03 | %
LOFFRE Offre TOvs Ajoutés | 56 E 10 W06 | 17% | 62 33 Lo 1,00 004 4% | 49 19 2%
TO-T2 Retiés v Offre T2 | 53 433 e163%] 09 W09 | 916742%] 61 1 o200 100 | 2002 | 2% | S1 BUREY
Retirés vs Autés | 56 436 s179%] 10 +10 969614%) 62 | 42 | 4209%) 100 002 2% | 49 21 30%
[ 60 27 31% 10 09 | es% .| 67 10 | A% 098 035 | 2% | S2 | el0 | e24% | N
[ MDD 45 . 08 004 | «58% 04  o11S% | SA 409 | +19% (WSS TR 099 011 o13% 006 5% |50 12 | 20% 18 26%
SEGMENTS DE MARCHE | MDDeg =1 ! & | ! ! ! Gl | ! ! Of | ! |
HD 66 | +47 [24T% | 19 | o1d |e270%| || 8S | oS8 [e215% | 110] +027 | +33% 46 | 20 |.30%
DS bl 69 07 . 48 1,16 s1

[ 'QFL'E&S_EM}E_L_‘“ iT2md8) 1
TOUS PRODUITS Ensemble de ofire S1 04 | 8% | 403 | 7% [ 09 00 | 3% | 02 | o3% |68 0B | o14% | 13 | o23% [L14] 001 | 1% | 4004 4% [ 28 01 4% 02 M
TR | ey et |51 03 | % | w02 o |07 a4 | s a1 | % |64 a7 | e% on  a1ew|109 004 | 0% | am7 | o |28 w2 | e -

AROSILATIONS Produits appariés T1-T2 44 01 % | 06 01  a2% 63 406 | +10% 110 005 | 4% 29 02
Produits appariés T0-T2 48 | 01 | 2% | 06 | 01 -15% |63 07 a1l 001 | 1% | 27 | 03 1%
Ofire TivsAoutés | 57 | +10 | o21% 11| 002 | 24% 72 e12 | e20% 116 001 1% 28 02 ™%
nw RetinésvsOffre T2 | 51| +01 | o2% 09 03 2% 68 406 | 9% L4 001 | 1% 28 00 | %
RENOUVELLEMENT DE Retinésvs Ajoutés | S7 | 407 o14% .01 | 8% 72010 | o16% 116 4000 0% 28 01 %
LOFFRE Offre TOvs Ajoutés | 52 W04 % | 10 W03 | A% | 69 o1 | 026% | 115 W004 | % | 28 02 % |
To-T2 Retirés vs Offre T2 | 51 W05 | o13% | 09 W04 | 86% | 68 o3 | e25% |11 W04 % | 28 02 6%
Retirés vs Aputés | 52 W07 | 15% | 10 05 | +103% | 69 +15 | o20% | 115 w004 | o% | 28 02 ™|
[T S9 | 05 [ +10% | 402 | +3% | 13 400 | o3% | 05 | e67% | 8BS o23 | o38% 40  o89% [ 118 000 0% | 4003 2% |26 02 | 8% 11 30%
[ MOD 48 08 | o21% | 407 [16%) 07 | e01 | 412% | 01 | o15% | 64 008 | 13% | 07 | o12% | 1,02) 4000 | +0% 4001 1% |28 02 @ 8% 01 %
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg SS | w08 | o1o% | cos |vtow | 08 | van | o2% | ear | v25% | €3] ear | o2% | ea6 | eso% | 1281 017 | visw | w024 [o2e% | 32| 05 |v17| a3 |11
HD SH | 01 | o3% | 402 | 3% |10 401 | 15% | 65 | 403 | 5% 115 006 | 5% | 31 01 | % |
DS bio . . - . .

[ Pains de mic hamburger,hot dog autres (T0 n:5; T1 w6 ; T2 1) ]
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre 471 39 | 45% A5 '.zs'i‘ro,s. 14 | -7% | 20 | -80% S§ | 18 |rw | 04 | 13 010 | 0% | 008 | 3% | S0 | 01 | o2% | 24 |21% )
TOUS PRODUITS | mﬁ:‘;‘:ﬁ'r”‘f’“ 7 | &5 59 8 |2 | 6S | 19 | -79% 1.7 78% | 56 | “19 % 06 10% |.|3‘ w01 | "% 003 | se | 06 | -10% Q7 |-12%

Produits appariés T1-T2 . ] . . | . . I |
REAOMMASLATIONS Produits appariés T0-T2 47 | | 00 |+0%]0S | L5 75% |86 ) 08 | .13% 113 ) 202 | 2% |'so ] a0
Ofe Thvs Aoutés | - | =1 | 5l N ol
nn Retirés vs Offre T2 47 a8 450 05 14 G 56 1 o18 | 4P 113 410 | 8% 50 1001 | +2%
RENOUVELLEMENT DE Retirés vs Ajoutés . . . . .
LOFFRE Oftre TO vs Ajoutés - | . . | . -
T2 Retirés vs Offre T2 47 19 |29% | es 24 3% 56 00 | +0% |13 0.06 | 5 50 27 | 35%
MN 47 3¢ 45% A5 [25% | 05 | 14 | T4 L0 S5 | 18 47% | a4 | 7% 1333] a0 | 8% | 008 | % [ S0 ] ear | 2% | .14 1%
[ MDD . -1 | 1 - 1 - 1
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg | | | |
HO .
DS bio
[p— s
O g e

Spnficatniy | " pase] u peil il ;
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Tableau 8 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et en fibres
entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (T0-T2) au sein de la Panification croustillante et

moelleuse (5/7)

 Matiéres grasses (5/100g) _ Acs(g/to0g)  suares(g/100g) _ sel(g/to0g)  Fibres (¢/100g)
7 Bl Evol. 7 kvl Evol. ” Bl Bl | T2 Evol. ™ Bwl Evol.
2019 TIW2 ToT2 2019 TIT2 T0T2 2009 T2 ToTZ 2019 TIT2 ToT2  |2019 T2 T0T2
Moy /1008 % g/100g % Moy g/100z % g/100g % |Moy g/100g % g/100g % |Moy g/100g %  g/100g % |Moy g/100g % g/100g %
[ Pains exotiques (T0 n:9; T1 n:18; T2 n:32) |
TOUSPRODUITS  Ensemble de Foffre 33 012 [ oS6% | 15 | -32% | 06| 402 | 60% 405 | +270% | 41 409 | e28% L12] 012 | 9% | 024 | -18%] 33 | 404 |+13% 405 | 19%
TOUS TonaS "““ﬁtm""“""'",‘f'm 25 l‘”’ o4 |io.3-.|oum wl 156 | 43 | o101 435% | 121 a1 | 8% 32| 03 | o12%| 06 2%
' T Produits appariés TLT2 26 01 04 | 01 | .13 23 | +02 | +10% 101 013 | 11% 32 | vod |4 RN
Produits appariés T0-T2 10 | w1 | % 02] 00 | o25% 23] 03 | +15% 1,06 03¢ |-2e% |31 ] W06 | 124%
Offre TivsAjoutés | 34 | 14 | +65% 07 | +03 | «82% 36 | 403 | +10% L4 010 8% 32 L +12%
TIT2 | RetirésvsOffreT2 | 33 | o16 | +93% 05 02  460% 41 406 | o18% L2 o | % 33 404 | 12%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Moutés | 34 | +17 | +104% 07| 03 | 482% 36| 400 | % L4 012 | 0% 32| 403 o11%
LOFFRE Offre TOvs Ajoutés | 34 A | 28% | 07 05 | +297% | 39 11 025 | -19% | 33 05 | s21%
TOT2 | RetirésvsOffteT2 | 33 25 | 4% | 0 W05 | e256% | 41 112 023 | 733 04 | o14%)
| Retirés vs Ajoutés | 34 23 | 40% | 07 W05 | 283% | 39 L1 024 | -18% 33 04 16%
MN 35| 912 | oS4% | 168 | 83% | 07 | 400 | +4% | | 421 A6 | A% | - | L16] 4009 | +8% | - | 32| 26 | A5% | yissl
[ MDD 33| 409 | o37% | +23 | +245% | 05| 400 | +2% | 03 | +161% | 39 | +13 | +S0% 16 | +69% 104 -020 | -16% | 031 | 23%| 30 | +03 |12% 401 | +S%
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg | | | - - 1T. 1 Pl IS I I | | PSR | | 1
W 15| 07 | v7m | 406 | +70% | 02| w00 | 20% | 00 | +25% | 30| 403 | o11% | 420 | +49% | 105 015 | 1% | 025 | -16% | 31 IRTACT
DS bio 45 22 oS I | 00 129 64
Pains grillé briochés (T0 n:15; T1 n:28; T2 n:31) |
TOUS PRODUITS Ensembe de Foffe 90 06 | % | 09 | 9% |37 08 1% | 08 | -8 [104] +10 | +10%] 08 | 8% [100] 006 | % | 011 |-A0%[ 35| 01 | % | 02 | 5%
PONDERES packes M;r:“ rché! 107 08 | % | 405 | 5% |53 | 05 | 8% | W06 13% m.o' W03 | % 09 | 8% | L10 4000 | «0% 005 | 5% | 35 | 03 | % | 02 | 6%
PSR Produits appariés T1-T2 93| 01 | a% 42 02 | 4% 104] 04 | W% 01 | 4%
Produits appariés T0-T2 100] o1 | 1% | 48] 03 | 5% |109] W03 | 3% ] |01 | 3%
OffeTLvs Ajoutés | 90 | 06 | 6% 30 14 | -32% 92| 02 | 2% | TR
TIT2 | RetiésvsOffeT2 | 90 | 23 | 21% 37 21 | 3% 104 023 | 29% [ | 01 |
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 90 | 23 | 20% 30| 27 | 4% 92 | L1 o14% 108 001 | 1% 3s | 01 | 2% |
LOFFRE Offre TOvs Ajoutés | 87 2% | 32 42 | 2% | 98] W01 | 1% | 102 009 | o% | 34| 02 | %
TOT2 | RetiésvsOffreT2 | 90 L 13% |37 07 | +22% |104 ] 432 | +45% | 100 010 | 9% | 35 04| 9%
| RetirésvsAjoutés | 87 -15% | 32 W02 | o8% ] V8% {34 ] 04 L -10%)
TN 1] 13 | 10% | D% |53 12 | 19% | 02 | W% % |37 02 | 5% | 01 | 2%
[ MDD 77 08 | 2% 07 | 9% |25 00 | 1% | 09 | -26% 0 34 002 5% | 00 | 1%
SEGMENTS DE MARCHE | MDDeg Gl I I E3 P I A IR | 1. T. | I S IS N I |
) 86| 03 | A% | <15 | 5% | 42| 407 | o20% | ¢04 | +10% |85 | o11 | o15% | «07 | 9% |123] o014 | e13% | 024 |+24%| 33| 06 |-16% | 08 |-19%
DSbio - : . : -
[ Pains mature (10 m57; T4 m67; T2 :66)
TOUS PRODUITS Ensemble de offre 81 013 [ o18% | 005 | % |22 | OB | -26% | 10 | 34% |70 | 03 | 3% | +05 | 7% |127] 001 | 1% | 007 | 5% | 40
TOUS PRODUIT mble de Foffre avee > % 5
polchsord 04 |15 | 00 | 2% |70 gl 123 40
73 3 121
REORMALATIONS 65 | W02 | 3% [131)
91| 22 | o32% 24| 05 | 1% 64 08 | 1% 135|006 | +5%
R 81 14 | o20% 22| 08 | 28% 70 | 11| 13% 127 4009 | 7%
RENOUVELLEMENT DE 91| 23 | o34 , . 016
L'OFFRE 88 "2 |
1012 a1 05
| 7] 2
94 w08 | | 01 |
| 73 405 | 7% 03
SEGMENTS DE MARCHE 76| 17 | o29% | 19 |
89 | 027 | o#% | 24 |
75
[
TOUS PRODUITS 69 | 403 | +4% 06
ovenss. | 68| 03 | 4% | a6
69| 03 | 5%
REFORMULATIONS 71 T
69 | 403 | %
nn 69 01 | 1%
RENOUVELLEMENT DE 69| 00 | 1%
LOFFRE 66 09
12 69 03 |
66 06 | |
66| 12 | 15% | 05 | 7% |20 07 e w05 | : % |
[ 70| 08 | o13% | 10 | 3% |11 03 | 6% | 02 | 4% |127 | 66 400 | v0% |
SEGMENTS DEMARCHE 68 03 | +5% | 02 | 3% |26 e15 | +50% | +05 | +13% | 163] 012 | 8% | 016 | 9% | 65| 05 | 7% |
73] 408 [ 3% | 02 | 3% |11 I 120 013 | -10% | 035 | 22%| 62 | 05 | 8% |
[ 81 . 12 129 - . 68 . |
TOUSPRODUITS 25 i laesm] w06 | 3w |05 3 2 JRETANET o o | 44 BIATEASK] 15 [esiw
poNDEREs | 1| s |02 02 | 40% 36| 02 | &% 29| w00 || -
PR W01 | 8% ez % 28 00 1w ]
26 06 | 0%
T | X 28| 02 | %
RENOUVELLEMENT DE 06| 402 | 461% 26| 05 | 15%
L'OFFRE 25 W06 | 433% | 05 28 W06 | +29% 415 [451%)
1012 25 W05 | 433% | 05 28 06 | 229% 05 [ S1%)
25 W06 | 433% | 05 28 06 | 029% | 124 s [esi%!
29 403 [ o11% | o10 | oS1% |04 400 | 0% | 01 | o49% |20 09 | -32% 02 | 9% |117 [ SO | o13 437% 21 o71%)
[ 23 [iaelo | 05| w03 2w - | 3400 | - |16 - 137 I
SEGMENTS DE MARCHE O TS - " e - 4 e S— 4 4 4 - 4
27 [ SIGR| - 05 | w02 | 50w | 25| e en e | JI N T
| ] - | - | 09 | . 08 [ 128 7 I I S|
o par
Moy mayeane
pour
oo .
g Aets. b -
o oy
Speficatiied -+ peB 00l ; ** sl ped@l ; o )
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Tableau 9 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et en fibres
entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (T0-T2) au sein de la Panification croustillante et
moelleuse (6/7)

Matiéres grasses (¢/100g) T  Swres /1000 s s (/1009)
7 e i T2 be vl 7 ol ol | T2 Ewl el | T2 Bl vl
019 TR L TeT™R 29 MM Tom 019 TR Temz 09 Tw | Tom
1005 % R/100; % |Moy /1005 % /1005 % |Moy g/1005 % g/100g % |Moy g/100g % g/100p %
[ Pains préembaliés (TO w15 T1 220; T2107) ' |
TOUS PRODUITS Exsemdle de Fetire 51 Least L L eemm |43 era eatw | o19  w81% | 107 ORI 005 e | 73 a1 e1e% 08 -10%
oo [ ¢ o
et "'"::::"""""""l. FERT N e |37 was | s | o us | o am | el w7 M
Produs sppanés T1T2 34 w00 | 0% 134 004 | % 70| s % |
REFORMULATIONS Pt T T2 ; e ‘ ;
[ Oftve T1 vy Ajoutis W s | wsom 105 74 a2 eiom
TR | RetibsvsOfreT2 Bl as aom 107, 220 19% 73 a4 a2
RENOUVELLEMENTDE | [ Reunis s Aputés AR 105 o2 | 1e% 1 2%
LOFFRE | Ot To vy Apoutés n | 4 20 | o82% | 106 010 % | 23 08 -10%
TR | RetisviOfieT2 o |43 9 | e81% | 107 o 73 08 1%
Retwrés vs Apatis e | as 20 w8 | 106 210w |73 08 | -10%
x Tonew |50 24 e91% | L1 +16%]097 029 | 20% | 036 2™ | 71| 401 | 2% 18 | -20%
[ o0 0% | 32| 08 | 19 | 03 | o11% 128 011 8% | 028 o20%| 76 | 432 | o75%| 03 | ed%
[ IR, S 13 00 aw | | 18 a7 ]

[ 5o o [ ]
TOUS PRODUITS Ensemble e Folre 22 ek % o7 | %] 32 02 | o 04 1%
ool | "“"::'::"w""""' o 1w 23| 43 o

Produits appankés T1-T2 02 % I
NEDRITATION Produts appanés TO-T2 <1 RE 06 1%
[ Oftre T1 vy Ajoutis R Teos | T e0g6 32 02 oo%
TR | RetibsvOfreT2 13 e ; w08 1% 190 00 | % 12 w06 a2
RENOUVELLEMENT DE | | Retmés s Apatis a3 sk : 22 w08 6% 16 013 | 10w 32| 08 2w
vorrRE | Ot To v Apoutis o7 | 0B | s5vR | 141 ;| 32 FYRETS
R | RewévofeT? 1% 2
Retwrés w3 Apatés 1 141 | 12 11
0 T as [ame| - | Tk o | 152 w001 % | . | 34 03 eom - | - |
[ 00 [0y om | o2 |- o8 19| 403 | 410w | 405 | 435% [126] 004 | 9% | 036 | 2% | 29| 100 | wo% | 07 |-20W
[ 1 116 0
Do .

[ 1
TOUS PRODUITS Emscmble de Folire 99 a7 % - | i 29 81 6| 0% 0¥ 2% - | 19| o8 |oesn |
TOUS PRODUITS Eascmble de Moffre avec pondération W ) 19

PONDERES e les parts de marché! | et | | 1 !
PR Produis appanés T1-12 Wil s | o 155 Lv121% 185 w025 | % | I
Prodaits spparés TO-T2 o1} = i
OfreTivsAjoutis | 92| 84 4% 74| 0% 055 035 | 2% 19| 02 | 60w
TR | RetrbsviOfeT2 | 99 | | 0% | 19
RENOUVELLEMENT DE [ Rewsvapats | 92 oss 19
voFrRE " oreTowsAstis | 99 1 0% 1 19 1
TN | ReteiswiOfeT2 | 99 | 0% I 19 1
Reteés vy Apatés | 99 1 0% 1 19
NN 27158 so% | 1 eds | «39% | 128 008 | 7% | 1 19 | +08 |60% |
} od ni ! 4 ! ! o] ! ! ! 19 !
SEGMENTS DEMARCHE | MDOc 1 1 I 1 I . . |
[0 6 % 20, 1 085
DSt :

[ pectali
TouspRoDUTTS | Ensemble & Folie 36 01 2% 01 % ]es
TOUSPRODUITS | Enscmble de Fofire avec pondération

PONDERES e les parts de marché! el Mol B bl
Produits appankés T1.T2 3342 4% L)
REFORATIONS Produts sppunés TO-T2 3% ] o2 % |08
[ OfreTivsAwuts | 37 | 400  oi% o8|
TN | RetrviOSreT2 | 36| 06 | 1% o8|
RENOUVELLEMENTDE | [ RenswApatis |37 05 % o8
LOFFRE | OfreTows Aoutés | 36 | a1 % |08 TR
TOT2 | RetiswsOfieT2 | 36 | w02 om0 w1 e I
Retwésvs Apetés | 36 | | w02  wom |08 a1 amm 02 |
w 17 W04 o10% . 02 | o% |09 01 | % 01 | am 026 |
[ ) 380 02 % | 00 eom 06| o1 % A1 | am IETE
[0 36 90 | A% | 00 % |06 01 | % 03 3m I
DSt 19 05

l Spéciabtéscéréabives oarrées (TOR11; T4 w18; T2 19) |
Tous PRODUITS Ensemble de Folire 121 004 | A% | 05 | o#% | 45 | 407  e10% oLl | e31% | 295 % | 03 | 1% (031 006 7% | Q07 9% | 41| 409 e20% 02 4%
i ""‘::":"""’“_&""""” 1O 04 W% 01w |37 02 | % a9 % auel o | o1 ox 029 w0 | wom  aoz | wom [ 33| @7 e

Produits apparsés T1-T2 99 30 0w om | o | 0 a2

RORNATIonS Produits apparés TO-T2 ) 0 o8 % 27 | 2% |0y w000 o1% | 31 ] 12
[ O Tivets [159] 42 | o% | 70 015 S7 | o24  o70%
TIR | RetrbswOfreT2 | 121 o12 | oli% 45| oS | eeom | 031, 4003 | % | 41 12 i

RENOUVELLEMENTDE | [ RetwtsvsAutts [ 159 450 | obém | 70 w40 [v3om o1 a1 | 4o | $7| 27 o

voFrRE [ OreTovs Aoseis | 128 oLl o10%| 83 s e 3 | 1% o2 012 3w | 49 05 o13%)
TR | RewbvOfeT | 121 37 usm|4s 21| e 05 2% |03 o, awm | a1 07 |
Retwés vy Apanés | 128 EORE S 29 | oivm |95 05 2% |026 016 39% | 49 200 | oo%
ux 138 42 oM% 024 o2I%| 48| 415 oMW 18 | o6OW |42 30 +10W | 22 | 7% |02 004 | -16% 003 | 13%| 28 | 44 14w
[ ) 87 A0 | 3% | 19 10%| 27| 15 | 3% | 0B | 22% |244 25 | W% | 27 | -10% 045 000 | 7% | 006 12%| 33| 03 | oo% | 02 | 5%
HD WMS! 17 1ctom | 25 ltewl4s] A2 | 4% | a1 | vk (2] 49 1.1 | XS 110w J080) 012 Tediw | 11 [ infdsl a1 | 2% | o2
DSt 150 94 1o 001 120

[reeptusion

e at

O £

G o oot
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Tableau 10 : Récapitulatif des évolutions des teneurs en matiéres grasses, en AGS, en sucres, en sel et en
fibres entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (T0-T2) au sein de la Panification croustillante et

moelleuse (7/7)

Significativie : ***si petl 001 ; ** st p<tl01 ; * st p

Matiéres grasses (2/100g) AGS (g/100g) Sucres (3/100g) Sel (g/100g) Fibres (g/100¢)
7 Bl Bvol. | T2 Evol Evol. 7 Bl Bvol. | T2 Evol Bol |12 Evol Evol.
2019 TiT2 | TOT2 2019 TT2 | TOT2 2019 TIT2 | TOT2 2019 TIT2 | TOT2 2019 TiT2 | TOT2 |
Moy g/100g] % g/100g % |Moy g/100g % g/100g % Moy g/100g % g/100g| % |Moy g/100g| % g/100g| % |Moy /1008 % g/1005 %
[ Viennoiseries autres (T00:5; T1 n:10; T2 n:14) |
TOUSPRODUITS | Ensemble deloffre 187] 437 | o24% | 03 | 2% | 74 | 405 | o7% | 08 | -10% |192] +22 | 413% | +19 | +11%]078] 001 | -2% | 004 | -5% | 20 | -05 |-21% .10 |.33%
L Vv | et [192] 03| | a4 | | mjom) 4 | |am | o [22) 42
_ Produits appariés T1-T2. 137 406 | +5% | 26 080 4000 | +1% 20 | <0l
REFOMULATIONS Produits apparkés T0-T2 127 12 | 8% 30 | o18% |075] 0,01 | -1 -
Offt Thvs joutés | 254 +103 | +69% Tas ] [e15% % 25| a1 | -2
TIT2 | RetinésvsOffreT2 | 187 A1 | -18% 26 ] 1 o% % 20| 17 | 45%
RENOUVELLEMENT DE 254 026 | o11% By % 1% 25 12 |2
LOFFRE 03 |20
187 20
| 03 ! 5 [-16% | 20
232 461 | | | "% | . (o001 | o2% | - | - [a7] 12 [e2%| - | - |
[ 105 13| a7 | ] 1% | 010 | v6% [076] 4004 | 45% | 005 | 6% | 21| 02 | 7% | 09 |-29%
mmum! o | . - . . - . . it . - ! - - . . .
ZJJ’ 4.7 1 +0.5 | | I 1 18% l 1 0,61; 021 1 24% ! 1 . | 1 | ]
| Viennoiseries croissants (T0 n:16; T1 n:22; T2 1
TOUSPRODUITS Ensemble de loffre 203] 03 | A% | 01 | 1% [121] 08 | 6% | 04 | A% | 86| 403 | e4% | -10 | -11% | L11| 004 | -11% | 005 | 4% |23 02 | 8% | 04 |-1¢%
TONSPRODUITS | bl e Tolteaneeponderaeon | 214 | 14 | 3 | w14 [ vow [123 05 | 4% 91 08 | 9% | 04 4% |09 7] 02 | 9%
26| 02 | 1% | 120 12 | 9% 85 | 404 | 5% | L1010 | 9% 26 03 2%
RERORMLATIONS Produits apparkés TO-T2 200 05 | 2% [ 126 03 | 2% |86 10 | -10% | 113 ] 002 | -2% | 24 | 20,1 | +3%
Offre T1vsAjoutés 202 03 | 2% 125 04 | 3% 94| oLl | 3% 110|015 | 12% 21 04 | -16%
TITZ | ReticésvsOffteT2 203 405 | o2% 121 01 | 0% 86 01 | 1% L1 23] 00 | 2%
RENOUVELLEMENT DE Retirésvs Ajoutés | 202 104 | +2% 125] 404 | +3% 94 | 407 | 48% 110 21 03 1%
L'OFFRE Offre Tovs Ajoutés | 20,7 05 | 43% [124] 01| 1% |91 05 | 5% |19 21 06 | -22%
TOT2 | RetinésvsOfieT2 | 203 20 |12t 03| 2% |86 ETRETT X
| [ RetinésvsAjoutés | 207 24| 13%] 124 6 | % |91
N 4] 05 % | - | - [l a0 [ | - | 98| 18 |
[ MDD 25| 00 | 0% | 0B | 3% [132) 02 | 2% | 00 | 0% |82 6
SEGMENTS DEMARCHE MDDeg 173 18 | 9% | 07 | A% | 95| 04 | 5% | 45 | 32% |76 +16 |
[0 210] 406 | 3% | 118 | 9% [114] 1S | 2% | 10 | 9% |76 11
DSbio | R . o A Bl
I Viennoiseries pains au chocolat (TO n:14; T1 n:29; T2 n:31
TOUSPRODUITS Ensemble de loffre 24| 08 | A% | 10 | A% 125 05 | A% | 21 | -1S% |130] 409 | +7% | 409 | +7% | 098 +001 | +1% | +009 | +10%] 27 |
Ty | Eumeatble e Tokeanespomdirmon |ana| 11 | o s [ o f12s lul:n;‘el‘,amz ou-'l % | 092 005 | 16%
3% 129 109 | +8% 095 002 | 2%
REFORMIRATIONS 0% 9% 136 Vst [ 2% | 096 007 | 8%
%
RENOUVELLEMENTDE 6% ()
LOFFRE
T 1 Tioolsoa7 [aom| - |
[ [onion [RORTITRTT] 093 | 002 | 2% | 4005 | v
SEGMENTS DEMARCHE % 100] 0005 | o6% | - | . |2
2% 1099 011 | -10% | 40,09 | +10%) 30
& -;, ' - -
Mey: mayenne
e =0 pou
o : )
e ; pour o s A moyenae desprod e de Foffre A/ tencur o colled rannéed/
o
Caseen mopenne ; pour desA oy offred sperne de Foff produits retirés lannée A / tencur
prondiss s :
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Sur le secteur de la Panification croustillante et moelleuse, toutes les familles présentent
une évolution significative, a I'échelle de la famille entiére, pour au moins un nutriment
d’intérét, a 'exception de 6 familles ; il s’agit de la Chapelure (nouvellement collectée), des
Galettes soufflées nature, des Pains azymes, des Pains hamburger_hot dog autres, des Pains
grillés_toasts briochés et des Pancakes (nouvellement collectés).

En considérant les 33 familles du secteur de la Panification croustillante et moelleuse (Tableau 4
a Tableau 10), des évolutions significatives sont mises en évidence pour les 5 nutriments suivis
et sur les 2 périodes considérées. En particulier pour les données non pondérées :

- Pour les matiéres grasses :
o Entreles 2 derniers suivis (2012-2019) :
= 6 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne ;
= 2 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne ;

o Entre les 2 suivis les plus éloignés (2009-2019) :

= 3 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne ;
= 1 famille présente une diminution significative de sa teneur moyenne.

Certaines de ces évolutions s’expliquent par des reformulations (pour 4 familles, 2 allant dans le
sens d'une diminution des teneurs et 2 dans le sens d'une augmentation) et/ou par un
renouvellement de I'offre (9 familles, 1 allant dans le sens d’'une diminution des teneurs et 8
dans le sens d’'une augmentation).

- Pourles AGS:
o Entreles 2 derniers suivis (2012-2019) :
= 7 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne ;

o Entre les 2 suivis les plus éloignés (2009-2019) :
= 8 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne.

Certaines de ces évolutions s’expliquent par des reformulations (a la baisse pour 11 familles)
et/ou par un renouvellement de I'offre (a la baisse pour 9 familles).

- Pourles sucres:
o Entreles 2 derniers suivis (2012-2019) :
= 2 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne ;
= 1 famille présente une diminution significative de sa teneur moyenne ;

o Entre les 2 suivis les plus éloignés (2009-2019) :
= 2 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne ;
= 2 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne.

Certaines de ces évolutions s’expliquent par des reformulations (pour 1 famille, allant dans le
sens d’'une augmentation des teneurs) et/ou par un renouvellement de I'offre (6 familles, 3
allant dans le sens d’'une diminution des teneurs et 3 dans le sens d'une augmentation).

- Pourlesel:
o Entreles 2 derniers suivis (2012-2019) :
= 3 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne ;

o Entre les 2 suivis les plus éloignés (2009-2019) :
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= 2 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne.

Certaines de ces évolutions s’expliquent par des reformulations (a la baisse pour 1 famille) et/ou
par un renouvellement de I'offre (a la baisse pour 5 familles).

- Pourles fibres :
o Entreles 2 derniers suivis (2012-2019) :
= 2 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne ;
= 2 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne ;

o Entre les 2 suivis les plus éloignés (2009-2019) :

= 1 famille présente une augmentation significative de sa teneur moyenne ;
* 4 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne.

Certaines de ces évolutions s’expliquent par des reformulations (pour 2 familles, allant dans le
sens d’'une diminution des teneurs) et/ou par un renouvellement de I'offre (8 familles, 5 allant
dans le sens d’'une diminution des teneurs et 3 dans le sens d’'une augmentation).

Par ailleurs, en intégrant les parts de marché aux analyses (Tableau 4 a Tableau 10), des
évolutions significatives sont également mises en évidence pour les 5 nutriments suivis et sur les
2 périodes considérées :

- Pour les matiéres grasses :
o Entreles 2 derniers suivis (2012-2019) :
= 5 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne
pondérée ;
= 5 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne pondérée ;

o Entre les 2 suivis les plus éloignés (2009-2019) :

» 6 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne
pondérée ;
» 4 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne pondérée.

- Pourles AGS:
o Entreles 2 derniers suivis (2012-2019) :
» 4 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne
pondérée ;
= 12 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne pondérée ;

o Entre les 2 suivis les plus éloignés (2009-2019) :

= 3 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne
pondérée ;
= 13 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne pondérée.

- Pourles sucres:
o Entre les 2 derniers suivis (2012-2019) :
= 7 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne
pondérée ;

o Entre les 2 suivis les plus éloignés (2009-2019) :
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= 10 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne
pondérée ;
» 3 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne pondérée.

- Pourlesel:
o Entreles 2 derniers suivis (2012-2019) :
= 1 famille présente une augmentation significative de sa teneur moyenne pondérée ;
= 8 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne pondérée ;

o Entre les 2 suivis les plus éloignés (2009-2019) :
= 3 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne
pondérée ;
= 8 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne pondérée.

- Pourles fibres:
o Entreles 2 derniers suivis (2012-2019) :
= 2 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne
pondérée ;
= 2 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne pondérée ;
o Entre les 2 suivis les plus éloignés (2009-2019) :
= 6 familles présentent une augmentation significative de leur teneur moyenne
pondérée ;
= 10 familles présentent une diminution significative de leur teneur moyenne pondérée.

Le Tableau 11 présente 'ensemble des évolutions significatives de teneurs moyennes en matieres
grasses, acides gras saturés, sucres, sel et fibres, observées a I’échelle des familles entieres de la
Panification croustillante et moelleuse entre 2012 et 2019 (T1-T2) et entre 2009 et 2019 (TO0-T2),
avec ou sans pondération par les parts de marché.
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Tableau 11 : Récapitulatif des taux d’évolution des teneurs moyennes par famille en nutriments entre les 2
derniers suivis (2012 et 2019) et sur le long terme (2009 et 2019), avec et sans pondération par les parts de
marché, au sein du secteur de la Panification croustillante et moelleuse

Matieres grasses
lutions des teneurs par famille entre 2009 (T0), (/008 AGS (/100g) Sucres (g/100g) el (2/100g) Fibires (/100g)
2012 (T1) et ;ow rz)
TZ2019 [Evol. |Ewol [T22019 |[Evel. |[Evel. |T2 2019 Evol |Evel [T22019 Evel. Evel |T22019 Evol |Evel
Eayemble des références moyenne |[T1-TZ|TO-TZ [moyenne [T1-T2 [ TO-TZ moyenne T1-TZ|TO-TZ (moyenne T1-T2 TO-TZ [moyenne T1-TZ TO-TZ
iscottes briochées TOUS PRODIITS %3 |-25% | -21% 29 1.1 +1% | +179% | 120 | +13% | -3% 51 +35% | +19%
(O m2; T1n ;T2 ma) TOUS PRODUITS PONDERES® 104 [ -15% | +10% 44 1.6 4% | 4299 L17 v 4.0 v | -10%
5 7 5
Biscottes nature TOUS FRODINTS 5.4 1.4 69 6% | 110% | 105 2% | 0% 4.2
ITOmAT; TImAS; T2 n:54) TOUS PRODUITS PONDERES" 55 15 71 +5% | 4% 1,22 41
Biscolles complétes, céréales ol TOUS PRODUITS 67 1.6 44| -14% | 9% 1.21 7.3 5% | 6%
ines . " . ~
(10 29 ; T1 noto ; T2 ne6n) TOUS PRODUITS PONDERES 59 10 49 +6% | +10% | 128 79 | +11%| 2%
Brioches au chocolat_pépltes TOUS PRODUITS 130 51 179 | +9% | +11%| o588 29 +3% | +5%
(TO n:AZ ; T1 094 ; T2 n:87) TOUS PRODUITS PONDERES" 137 49 m9 |4m +23% | o092 34 | +17% | +20%
Rrioches complétes, céréales et TOUS PRODUITS 11,0 29 123 | 1% [+33% [ 1,10 29 | +279% ] +0%
graines 1 ; 23
(TOn:6; T1 n:d7 ; T2 n:26) TOUS PRODUITS PONDERES 114 4.3 126 | 40% | 45% 107 33| 163% | 147%
TOUS PRODUITS 10,2 43 246 <0 25 0,65 24 | -149 | -17
Brioches aux fruits L oM <] ]
(rom:2; TLm5: 12 n:11) TOUS PRODUITS PONDERES' 07 50 279 | +12% | +50% [ 069
Brioches nature TOUS PRODUITS 123 60 134 | 90% | +5% | 100 | -2% | -5% | 21 | -6% |-13%
(TORT9; TIm114; TZn:158) | TOUS PRODUITS PONDERES' 120 48 125 | 10% | -5% 1.04 1% | 4% 21 2%
Brioches fourrécs 4 1a créme TOUS PRODUITS 7.7 26 192 | 0% | 7% 0.70 +1% | +3% 1.6 1296
(TOn: 13 T1 N2 ; T2 niz) TOUS PRODUITS PONDERES 7.2 2% | 1% 27 190 | +0% | -32% | 072 % | 6% 1.7
Chapelure TOUS PRODUITS 2,3 - 09 4.9 - 1,68 - 3.6
(TOn:0; T1mo; T2 ni12) TOUS PRODUITS PONDERES® L2 [ 7 183 39
Ernchorrs de tabie TOUS PRODUITS 17.3 | #3696 | +31% 37 28 | +62%|+277%| 178 +0% | +2% 10,1 | +52% | +76% |
(10 a2 T s T2 n51) TOUS PRODUITS PONDERES' | 142 | +8% | +5% 47 21| +9use |+173%] Luw 7% 6,6 | +4E9 | +34%
Crodtons TOUS PRODUITS 20.6 +52% 29 37 213 - + 643, 35
(0 m:d ;T m; T2 n:73) TOUS PRODUITS PONDERES' 2m.3 27 35 202 - | +55% 30
Galelles soulllées nappées ou TOUS PRODUITS 223 134 241 | +6% | - 0,09 7% 4.6
rrées N )
(70 130 ; T1 mi11 5 T2 nid1) TOUS PRODUITS PONDERES 217 13,0 237 | «2% 0,09 u?:gsl 4.5
Galctics souffiécs nature TOUS PRODIITS EX 0.6 15 EXY]
(T0 R0 TL 24 T2 nil0s) TOUS PRODUITS PONDERES? 30 “11% - 0.6 07 3.8
TOUS PRODUITS 1.7 |+20% ) +15% | 03 31 54
0 02 T1 e T2 nel6) TOUS PRODUITS PONDERES' 08 |18 | 4% 02 24 4
Pains de mie briochés TOUS PRODUITS a0 13% | -8% 20 a3 29
(10 st ; T mid5 ; TE neld) TOUS PRODUITS PONDERES 67 s 96 34
Pains de mie complets, céréales et TOUS PRODUITS 5.3 o7 5.1 58
(TOn:40:T4 m';,:';n n102) | TOUSPRODUITS PONDERLS' | 4.8 o6 54 63
Pains de mic na TOUS PRODUITS 4.1 05 6.4 30
(FOm?5;T1n:118; T n:112) TOUS PRODUITS PONDERES" 4.1 0.5 67 34
Paing ham burger_hot dog I TOUS PRODUITS 53 0.9 1 51
céréales et graines N -
(T0 m:d : T1 e ; T2 ne3) TOUS PRODUITS PONDERES 4.8 0.9 6.4 51
¥ains hamburger_hot dog nature TOUS PRODUITS 5.1 0.9 6.8 28
(T0 n:22 : T1m41: T2 n:Ag) TOUS PRODUITS PONDERES' 51 07 6.4 28
Fains de mic_hamburger_hot dog TOUS PRODUITS 47 o5 5.6 50
autres 1 249 » o 1o "3
(TO m5; T1 e ; T2 net) TOUS PRODUITS PONDERES 7 SEW | 279 s 5.6 1% 50 16 13
Pains exotiques TOUS PRODUITS 3.3 156% | -32% 0.6 4.1 P 3.3 113% | 119%
(TO R T1 18 ; T2 n:3z) TOUS PRODUITS PONDERES" 5 | 9499 [+175%( 04 43 A% 3.2 VI2% | 121%
Pains grillés_toasts briochés TOUS PRODUITS 9.0 6% | 9% 3.7 10.4 6% 1.5 3% | 5%
(TOR:A5; T1mZ8; T2 n:31) TOUS PRODUITS PONDERES" 0.7 7% | 15% 5.3 10.0 4% | 8% L10 0% | 15% 35 7% | 6%
Pains grillés_to nature TOUs PRODUITS /1 PIA3G | +T% 2.2 7.0 “3% | +T%% e
(TOmSE7; T1 w67 ; T2 ni6o) TOUS PRODUITS PONDERES® 6| +23% | £27% Z4 70 |ﬂrﬂt +56%
Pains grillés_toasts complets, TOUS PRODIATS 6.9 4% | 6% L4 S0 | -4% | +129
céréales et graines .\
(0 mi50 § T1 1068 1 TZ nitsa) TOUS PRODUITS PONDERES 68 4% | -8% L7 4.7 o | 439
Pains précuits TOUS PRODUITS 25 |+83%6] +33% | 05 [ +65% | 46006 | 28 | -12% | +29%
(T2 T1mS1; T2 ni64) TOUS PRODUITS PONDERES" 11 450 | - 0z ~40% 36 6% [ -
Pains préemballés TOUS PRODUITS 51 103% [1175%| 07 |1118%) 163% | 43 i 479% | 81%
(TOWIS; T1n:20; T2 n107) TOUS PRODUITS P i 4.5 TE | +1 o6 10:9% | +74% a7 +21% | +719%
[EPEE— TOUS PRODUITS 7.2 14 2.1 132% | 157%
[T0n:3 ;T n:13 ;T2 n:53) TOUS PRODUITS PONDERES' 65 27 | r46% | -20% 25 ~10%
Pancakes TOUS PRODUITS 9,9 L7 e 20,9 19 6%
0 m:0; T1 el T2 nil1) TOUS PRODUITS PONDERES' | 14.7 1.6 258
Spécialinés cérallires TOUS PRODUITS 36 -2% 08 EX] 7.2 | -13%
(To a9 ;T w37 ; T2 n:112) TOUS PRODUITS PONDERES' 31 - o8 5.6 % -
Spécialités céréalléres foursées TOUS PRODUITS 121 495 | +4% 45 | +18% | +31% | 295 1%
[TOn:11:T1nd8: T2 n:i9) TOUS PRODUITS PONDERES' | 110 | +1%6 | +1% 27 6% | +3% | 31,7 | +9%
Viennolseries autres TOUS PRODUITS 187 [e24% [ -2% 7oA 192 +13% | +01% [ 078
(T0n:5; T1n:10; T2 n:14) TOUS PRODUITS PONDERES' 193 | +7% | -2% 51 182|329 +12% | o083
Vi TOUS PRODUITS 203 1% | 1% 121 A6 +4% | -11% | 1.1
(TOn:16;T1 n:22; T2 nize) TOUS PRODUITS PONDERES' | 214 | 6% | 7% 123 21 19% | 4% 4
N hocol. TOUS PRODUITS 214 | -4% | -a% 125 130 | +7% | 7% | o098
(T0 A4 s T1R29 T2 ned 1) TOUS PRODUITS PONDERES' | 21,4 5 | 2% 123 136 ]uw. +14% | 092
T rratio des voluries des produits identifiés par Uoqali vs. le valnme total du marché retrocé par Kantar Worlpanel (données dachats des mén ages rep ta sl

Moy movenne

- cticun produit collocte: « e = aveun prodult reaseign ¢ pour le nutrment dudié

(‘kﬂmw: dvolution dela !mmrnwewmnmhfmwkmlm e s

Lot

f.hu e violer: dimbitition significative de o teneur mayenne entre lannde A et Uannde B (avee ow sans pcmlfmnon parles pares de
Significativied ; **%pi p<O, 001 ; ** 5l p<O.01 ; * 5 p<O.O5 [ &

FJ
teneur moyenne entre Pannée A ot 'année 8 (mrec ou sans pondération par les parts de marché)
imarché)
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6. CONTRIBUTION DE L'OFFRE ET DE LA DEMANDE A L’EVOLUTION
DE LA QUALITE NUTRITIONNELLE

Cette partie cherche a évaluer les contributions relatives des changements du coté de I'offre
(évolution de la qualité nutritionnelle des aliments) et de la demande (changements des
comportements de consommation) a I’évolution de la qualité nutritionnelle moyenne du secteur4
entre 2012 et 2019 (T1-T2).

Le Tableau 12 présente, pour chaque nutriment d’intérét, les teneurs moyennes pondérées par
les parts de marché, en 2012 et 2019, sur le secteur. Les évolutions des teneurs moyennes
pondérées en nutriments y sont décomposées selon les contributions respectives des
reformulations, du renouvellement des produits sur le marché (apparitions/retraits de références
sur le marché) et des substitutions opérées par les consommateurs selon la méthode 115. Les deux
premiers effets quantifient 'évolution pouvant étre attribuée a l'offre et le dernier se rapporte a
la contribution de la demande.

Tableau 12 : Evolution des teneurs moyennes pondérées entre 2012 et 2019 et contributions des
reformulations, renouvellement de I'offre et substitutions réalisées par les consommateurs selon la méthode

1
. . . .. Evolution des
Panification croustillante et | Moyenne pondérée (g/100g) . Renouvellement _—
moyennes Reformulations Substitutions
moelleuse P de l'offre
2012 2019 pondérées

Matiéres grasses 89 9,1 +2% 2% +6% 2%

Acides gras saturés 42 3,2 -23% -21% +1% -3%

Sucres 9,2 9,6 +49% +3% +3% -2%
Sel 1,1 1,1 -2% -2% -1% +0,3%

Fibres 33 3,6 +9% +4% +3% +2%

Cases en bleu foncé : Augmentation de la teneur en nutriment
Cases en bleu clair: Diminution de la teneur en nutriment

Sur le secteur de la Panification croustillante et moelleuse, entre 2012 et 2019, une augmentation
des teneurs moyennes pondérées est constatée pour les matieres grasses (+2%), les sucres (+4%)
et les fibres (+9%). A l'inverse, une diminution des teneurs moyennes pondérées est observée
pour les AGS (-23%) et le sel (-2%).

A noter que, dans cette partie les évolutions sont étudiées, pour chaque nutriment, a I’échelle du
secteur entier alors que, dans la partie 5, ces évolutions sont détaillées par famille de produits.
Certaines familles, proportionnellement a leurs volumes de ventes, peuvent avoir un poids plus
élevé au sein du secteur entier, ce qui explique que les résultats, présentés dans cette partie pour
chaque nutriment, peuvent ne pas aller systématiquement dans le sens de ceux observés, famille
par famille, dans la partie 5.

14 Le détail de la méthode et de I'algorithme appliqués est décrit dans le rapport de 'étude transversale Contributions
de l'offre et de la demande a I'évolution de la qualité nutritionnelle de I'alimentation -Edition 2019-www.oqali.fr

15 Cette méthode consiste a transformer la part de marché de chaque référence de maniére a ce que la somme des parts
de marché soit égale a 100%. Les produits non couverts par I'Oqali sont supposés avoir la méme évolution que
I'échantillon étudié sur la période. Les 2 méthodes utilisées (1 et 2) sont décrites dans le rapport détaillé Etude d’évolution
du secteur de la Panification croustillante et moelleuse - Oqali - Données 2009, 2012 et 2019 - Edition 2022.
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Pour les matiéres grasses : I'augmentation de la teneur moyenne pondérée peut s’expliquer par
un renouvellement de I'offre (+6%). En revanche, les reformulations ainsi que les substitutions
opérées par les consommateurs, au sein des produits existants les deux années, vont dans le sens
inverse (-2% chacun).

Pour les acides gras saturés : la diminution de la teneur moyenne pondérée peut s’expliquer par
des reformulations allant dans le sens des recommandations nutritionnelles (-21%) ainsi que par
les substitutions opérées par les consommateurs au sein des produits existants les deux années (-
3%). En revanche, le renouvellement de I'offre a relativement peu d'impact sur la teneur moyenne
pondérée de ce nutriment (+1%).

Pour les sucres : 'augmentation de la teneur moyenne pondérée peut s’expliquer par des
modifications de l'offre allant a I'encontre des recommandations nutritionnelles, tant en termes
de reformulations (+3%) que de renouvellement de I'offre (+3%). En revanche, les substitutions
opérées par les consommateurs, au sein des produits existants les deux années, vont dans le sens
d’une baisse des teneurs pour ce nutriment (-2%).

Pour le sel : la diminution de la teneur moyenne pondérée peut s’expliquer par des modifications
de l'offre allant dans le sens des recommandations nutritionnelles, tant en termes de
reformulations (-2%) que de renouvellement de l'offre (-1%). En revanche, les substitutions
opérées par les consommateurs, au sein des produits existants les deux années, ont peu d’impact
sur la teneur moyenne pondérée de ce nutriment (+0,3%).

Pour les fibres: l'augmentation de la teneur moyenne pondérée est expliquée par des
changements de I'offre (+4% pour les reformulations et +3% pour le renouvellement de 'offre) et
de la demande (+2% pour les substitutions opérées par les consommateurs, au sein des produits
existants les deux années) allant vers des produits aux teneurs plus élevées.

A T'échelle du secteur, les teneurs moyennes pondérées en matiéres grasses, sucres et
fibres augmentent alors que celles des acides gras saturés et du sel diminuent.

Les changements de I'offre, tant en termes de reformulations que de renouvellement de
I'offre (apparition/retrait de produits), vont dans le sens des recommandations
nutritionnelles pour le sel et les fibres, alors qu’elles vont dans le sens inverse pour les
sucres. En revanche, 'effet de ce levier est plus partagé pour les matieres grasses et les
acides gras saturés avec une contribution des reformulations a la baisse mais a la hausse
pour le renouvellement de I'offre.

Les substitutions réalisées par les consommateurs, au sein des produits existants les deux
années, vont dans le sens des recommandations nutritionnelles pour l'’ensemble des
nutriments étudiés, hormis le sel.

L’ensemble des résultats de I'étude figure dans le rapport détaillé « Etude d’évolution du secteur de
la Panification croustillante et moelleuse - Oqali - Données 2009, 2012 et 2019 - Edition 2022 ».
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